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《市场营销学基础》课程

教学标准

课内学时数：36
适用的专业范围及层次：商务英语、全日制高职

课程学分： 2
考核方式： 考查

编制人：倪盛盛

说明

一、教学目的和要求

（一）教学目标

本课程设置目的是培养学生全面系统地掌握国际市场营销学的基本理论、基本方法和基

本技巧，充分认识到中国入世后企业加强国际市场营销管理的重要性，学会分析国际市场营

销环境，研究国际市场购买者行为，制定有效的国际市场营销组合策略，有计划地组织和控

制国际市场营销活动的过程和方法，提高学生正确分析和解决国际市场营销管理问题的理论

水平和操作能力，更好地适应经济全球化背景下的企业国际市场营销管理工作的需要。

（二）课程思政育人目标

1. 使学生对国际市场营销方面的基本知识、基本概念、基本理论有较全面的理解和较深

刻的认识，对国际市场营销、自我参照准则、国际营销、全球营销、文化环境分析、全球营

销调研、全球营销计划与组织、全球营销策略组合等基本范畴、内在关系及其运动规律有较

系统的掌握。

2. 通过课堂教学和课外学习，使学生了解全球营销环境的现状，掌握国际市场营销环境

调研和分析的正确方法，培养辨析和解决国际市场营销的理论与实际问题的能力，策划和实

施切实可行的国际市场营销策略组合。

3. 提高学生在世界经济学知识、以及经济学和管理学方面的素养，为进一步学习其他专

业课程打下必要的基础。

（1）道德目标：热爱祖国，遵守营销道德规范；

（2）知识目标：把握国际市场营销的基本理论体系；

（3）胜任目标：胜任工作的能力、创新能力及人际交往能力；

（4）素养目标：具备团队精神和协作精神；

（5）育人目标：“正”价值、“诚”营销。

二、课程内容和学时分配
1. 教学进度安排

根据教学计划规定的学时数为 36学时，具体学时分配如下表，供参考。



第 2 页 共 3 页

课程内容和学时分配表

篇章 内容 理论课时 实验课时 小计

第一章 导论 1 0 1

第二章 国际市场营销的经济环境 1 1 2

第三章 国际市场营销的文化与社会环境 1 1 2

第四章 国际市场营销的政治与法律环境 1 1 2

第五章 国际市场营销的人口、科技与自然环境 1 1 2

第六章 国际市场营销调研 1 1 2

第七章 国际市场竞争战略 2 1 3

第八章 国际营销目标市场战略 2 2 4

第九章 国际市场进入战略 1 1 2

第十章 国际市场产品策略 2 2 4

第十一章 国际市场定价策略 1 1 2

第十二章 国际市场分销渠道策略 2 2 4

第十三章 国际市场促销策略 2 2 4

第十四章 国际市场营销计划、组织、控制 1 1 2

合计 36 19 17 36

2. 思政映射与融入点

教学周次 授课要点
思政映射

与融入点

授课形式与教

学方法
教学预期成效

1 国际市场营销概

述

引导学生树立正确国

际营销观念，增强爱国

情怀

讲授+案例讨论 理解国际营销与国家

发展的关系

2 经济环境分析 对比中外经济发展，增

强制度自信

数据解析+小组讨

论

提升思辨能力与国家

认同感

3 文化与社会环境 弘扬中华文化，增强文

化自信

视频播放+情景模

拟

理解文化差异，讲好

中国故事

4 政治与法律环境 了解国际竞争格局，激

发责任担当

案例分析+互动讲

授

增强民族责任感与国

际视野

5 人口、科技与自然

环境

了解“一带一路”成果，

增强民族自豪感

数据展示+讨论 理解中国企业在国际

舞台的崛起

6 国际市场营销调

研

培养职业道德与团队

精神

项目实践+小组合

作

提升调研能力与职业

素养

7-8 国际市场竞争战

略

培养创新意识与竞争

精神

角色扮演+案例研

讨

理解合作共赢与可持

续发展
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9-10 目标市场战略 培养战略眼光与国际

化视野

小组汇报+互动讨

论

提升市场分析与战略

规划能力

11 国际市场进入战

略

理解“一带一路”战略意

义

案例教学+小组研

究

增强国家战略认同感

12-13 产品策略 弘扬工匠精神，增强品

牌意识

视频+情景模拟 激发民族品牌自豪感

14-15 定价策略 引导遵守国际规则，树

立正确价值观

案例分析+讨论 增强职业道德与国际

视野

16-17 分销渠道策略 理解中国消费变革与

制度优势

视频+案例讨论 增强道路自信与国情

认知

18 计划、组织与控制 培养创新思维与社会

责任感

项目展示+总结反

思

提升综合素质与责任

意识

三、教学建议

1. 采用“启发式教学+案例教学+情景模拟+项目实践”相结合的方式；

2. 强调理论与实践结合，注重学生参与与互动；

3. 鼓励学生关注国际时事，结合课程内容进行分析与反思；

4. 强化课程思政渗透，做到“润物细无声”。

四、理论教学部分

系统讲授国际市场营销的基本理论、环境分析、战略制定与策略组合，注重理论联

系实际，结合中国企业国际化案例，提升学生分析与解决问题的能力。

五、实践教学部分

5. 组织学生进行国际市场调研实训；

6. 开展国际营销策略设计比赛；

7. 模拟国际市场进入与营销组合策划；

8. 邀请企业嘉宾分享国际化经验。

六、建议使用教材及主要参考书

教材：李爽. 国际市场营销[M]. 北京：人民邮电出版社，2025.

参考书目：

陈祝平. 国际市场营销理论与实务[M]. 上海：立信会计出版社.

罗国民. 国际市场营销[M]. 大连：东北财经大学出版社，2024.

〔美〕菲利普·凯特奥拉. 国际市场营销[M]. 李宗慧等，译. 北京：华夏出版社.

〔美〕菲利普·科特勒. 市场营销管理[M]. 梅清豪，译. 北京：中国人民大学出版社.
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