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一、课程基本信息

课程名称 美工与视觉营销 课程类别 专业核心课

总学时 36 课程类型 理论+实践

学分 2 修课方式 必修课

教程
童海君、陈民利主编.《网店视觉营销与美工设计》：北京理工大

学出版社，2024.12

编制者 马秀兰

二、课程定位与目标

本课程是商务英语专业核心课程。课程结合专业以培养电商行业急需的具备较

强跨境电商和英语服务意识和能力的高素质技术技能型人才为目标，本课程以“岗

课赛证”融通为设计理念，基于 OBE 理念编写，围绕岗位需求与典型工作任务，课

程思政与教材知识点有机融合。

课程以立德树人为根本，内容新颖，将 AI 智能设计等新技术、新工艺、新规范

纳入教学体系；将视觉营销设计专业知识、兴趣知识点、基础重难点知识与课程思

政等融会贯通，相辅相成；使用了“三融·三维·七环”混合教学设计来培养厚植

家国情怀，自觉践行社会主义核心价值观服务区域经济的高素质技术技能型视觉美

工人才。培养学生视觉营销策划、摄影摄像、Photoshop 图像处理技术、首页/推广

图/主图/商品短视频等的能力，树立“正能量、守底线、有德行、善设计、守法纪”

的视觉营销设计职业价值观，具有家国情怀、工匠精神、团队合作、求实创新等素

养的人才。

三、课程结构与内容

课程内容编排以视觉之“道”-“器”-“术”为主线。介绍了网店视觉营

销与美工设计的思路和具体实现方法。

课程分为上中下三篇，8个项目。上篇视觉之“道”：视觉营销基础知识，网店



视觉营销与岗位认知；中篇视觉之“器”：视觉美工之商品摄影技术，视觉美工之

Photoshop 基础，视觉美工之 Photoshop 进阶；下篇视觉之“术”：网店首页视觉营

销设计，高点击率推广图视觉营销设计，商品主图与短视频视觉营销设计，商品详

情页视觉营销设计，电商技能竞赛视觉营销设计。

课程列举了大量网店视觉营销与美工设计的精彩案例，并重点针对淘宝天猫等

平台讲解了网店常见推广图片、首页、主图、短视频、详情页等视觉营销设计，提

升展现效果，达到营销成交的目的。注重考核学生应用知识解决生产实际问题的能

力，注重学生发现问题、提出问题、解决问题的思维力和创新力。

四、课程设计思路

本课程秉承“视觉是手段，营销是目的”的宗旨，从营销的角度来解析网店视觉

营销与美工设计的方法与技巧，涵盖视觉营销基础知识、Photoshop 图像处理技术、

高点击率推广图视觉营销设计等内容。

本课程按照网店视觉营销与美工设计工作任务安排学习内容，采用头脑风暴、

情境教学、理实一体等授课方法，课前，课中，课后三维度全面考核学生网店视觉

营销与美工设计的实际能力。

1．遵循职业性。高职教育就是就业教育，是一种适应市场需求、培养高等技术

应用人才的职业教育，所以应该达到直接为提高学生专业操作技能服务，并最终为

学生就业服务的教学效果。课程的设计突出职业性，着力营造职业氛围，逐步提高

学生网店视觉营销与美工设计意识，培养学生网店视觉营销与美工设计的实际能力。

2．坚持实践性。以就业为导向、以能力为本位的职业教育，必须突破传统的“教



材导向”的书本型教学模式，建立适应时代需要“以就业导向”的技能型教学模式。“以

就业导向”的技能型教学模式要求对视觉设计课程进行技能定位，即打破原有的书本

教学体系，将视觉设计的静态知识点分拆为专业需要的动态技能点，并融汇到教学

过程中，提高专业知识与技能紧密结合的力度。

五、课程教学目标

（一）知识目标

 掌握视觉识别设计、视觉传达设计、营销与销售、视觉语言等视觉基础知识。

 掌握网店视觉营销的流程、三原则、四大数据指标和岗位职责；

 掌握网店商品摄影的基础知识和基本技巧；

 掌握 Photoshop 裁剪、修图、美图、调色等基础知识；

 掌握 Photoshop 抠图、蒙版、通道、特效制作等进阶操作知识；

 掌握网店店标的设计方法、网店首页框架布局、店招和首页轮播图的设计方法；

优惠券、活动专区的布局和设计方法；分类导航区、商品陈列区、页尾的布局

和设计方法。

 掌握网店轮播海报图、直通车图、钻展图、聚划算图、直播封面图、直播海报

图等视觉营销设计的方法；

 掌握商品主图、辅图及商品短视频的创作方法；

 掌握商品详情页视觉营销设计的方法；

 掌握电商技能竞赛视觉营销设计的方法。

（二）能力目标

 能在视觉营销设计前进行深入分析，进行视觉定位，灵活运用电商视觉中的点、

线、面、图、色彩、文字等视觉语言。

 能运用单发等相机进行网店商品的拍摄。

 能运用 Photoshop 裁剪、修图、美图、调色等功能进行图片处理与美化；

 能运用 Photoshop 抠图、蒙版、通道、文字、滤镜等功能进行图片处理与美化；

 能运用 Photoshop 设计店标、店招、轮播海报图等店铺首页效果图；

 能根据店铺实际需求设计并制作网店轮播海报图、直通车图、钻展图、聚划算

图、直播封面图、直播海报图等；



 能根据店铺实际需求设计并制作商品主图、辅图及商品短视频；

 能根据店铺实际需求设计并制作商品详情页；

 能根据全国职业院校技能大赛电子商务赛项要求进行 ITMC 网店视觉营销整

体设计。

（三）素养目标

 具有主动学习的工作态度，严谨、认真、创新的工作作风；

 具有踏实、勤奋、积极、主动、负责的职业素养；

 具有善于沟通、团队协作、组织、协调、决策的职业素养；

 具有科学的思维方式和判断分析问题的能力；

 具有较强的设计创意思维、艺术设计素质；

 通过情景实践学生能养成在实践中发现问题解决问题。

（四）课程思政价值目标

 树立“正能量、守底线、有德行、善设计、守法纪”的视觉营销设计职业价值观；

 能够在视觉营销设计过程中坚持社会主义核心价值观；

 遵守法制，熟悉电商相关法律法规，进行合理合法的视觉营销；

 具有政治认同、家国情怀、法治意识和敬业精神；

 热爱视觉设计工作，对待工作精益求精，求真务实、踏实肯干的工匠精神；

 心系社会并有时代担当的精神。

六、课程教学要求

序 要求 课程教学要求

1 工程知识 掌握网店视觉营销与美工设计的基础知识及技巧

2 问题分析

能够发现网店视觉营销与美工设计中的关键问题，能够根据

所需商品实际情况进行方案设计，并对各个板块效果的制作

方法进行掌握

3
设计/开发

解决方案

熟练掌握视觉营销的理念及设计制作技巧，能够针对图片进

行后期处理美化，制作美观适用的效果

4 研究 能够利用图像的设计方案学习各家之所长

5 使用现代工具 Photoshop、illustrator、Premiere、美图秀秀等



6 职业规范 培养认真、负责、求实和创新的职业精神；提升专业度

7 个人和团队 案例分析与讨论要求学生分组，分担任务，学习配合

8 沟通 通过小组发言、提交案例报告增强视觉营销知识

9 终身学习
以终生学习为目标，对网店视觉营销美工设计相关知识进行

掌握学习

七、课程教学内容及课程思政育人目标

项目 项目名称 参考
理论学时

参考
实操学时

参考
总学时

第 1 章 视觉营销基础知识 3 3 6

第 2 章 网店视觉营销与岗位认知 2 2 4

第 3 章 视觉美工之商品摄影技术 1 1 2

第 4 章 视觉美工之 Photoshop 基础 1 1 2

第 5 章 视觉美工之 Photoshop 进阶 3 3 6

第 6 章 网店首页视觉营销设计 2 2 4

第 7 章 高点击率推广图视觉营销设计 3 3 6

第 8 章 商品主图与短视频视觉营销设计 3 3 6

总计 18 18 36

项
目 名称 主要内容 重难点关键词 学

时 类型

1
视觉营销

基础知识

1.1 视觉营销

1.2 视觉语言

1.3 视觉色彩与心理

1.4 视觉构图

1.5 视觉文字

教学重点：视觉理性语言与

形象语言 6 要素及各要素产

生的视觉心理

教学难点：视觉构图及构图

法的掌握

6
理论+

实操

2

网店视觉

营销与岗

位认知

2.1 网店视觉营销基础

2.2 网店视觉营销工作流程与三原则

2.3 网店视觉营销的数据指标

2.4 网店视觉营销案例

2.5 网店视觉岗位

教学重点：视觉营销工作流

程、三原则与视觉营销案例

教学难点：视觉营销的数据

指标与设计师岗位职责

4

理论+

实操

3

视觉美工

之商品摄

影技术

3.1 相机的选择

3.2 单反相机外部结构

3.3 器材辅材及摄影环境布局

教学重点：单反相机外部结

构及器材辅材选择

教学难点：摄影曝光三要素

2

理论+

实操



3.4 摄影曝光三要素与光线角度

3.5 网店商品摄影

及光线角度

4

视觉美工

Photoshop

基础

4.1 美工图像基本概念

4.2 Photoshop 软件基本操作

4.3 图片多样裁剪

4.4 修图

4.5 美图调色

教学重点：网店常见图片尺

寸与 Photoshop 修图

教学难点：Photoshop 美图调

色

2

理论+

实操

5

视觉美工

Photoshop

进阶

5.1 图层

5.2 抠图

5.3 文字艺术

5.4 蒙版和通道

5.5 图片多样制作

教学重点：Photoshop 抠图与

“FX”特效

教学难点：Photoshop 蒙版与

通道

6

理论+

实操

6

网店首页

视觉营销

设计

6.1 店标视觉营销设计

6.2 首页视觉营销设计

6.3 店招视觉营销设计

6.4 首焦轮播海报视觉营销设计

6.5 首页其他模块视觉营销设计

6.6 店铺首页视觉营销设计案例

教学重点：店招与首焦轮播

海报视觉营销设计

教学难点：店铺首页视觉营

销设计

4

理论+

实操

7

高点击率

推广图视

觉营销设

计

7.1 店内海报图视觉营销设计

7.2 直通车图视觉营销设计

7.3 钻展图视觉营销设计

7.4 活动图视觉营销设计

7.5 直播封面图视觉营销设计

教学重点：网店推广图（轮

播海报图、直通车图、钻展

图、聚划算图）的设计要点

教学难点：网店推广图的设

计制作

6

理论+

实操

8

商品主图

与短视频

视觉营销

设计

8.1 主图介绍

8.2 主图视觉营销设计

8.3 商品短视频介绍

8.4 商品短视频视觉营销设计

教学重点：主图视觉营销设

计

教学难点：商品短视频视觉

营销设计

6

理论+

实操

总

计
36

理论+

实操



项
目 教学内容概述 课程思政育人目标 教学方法

1

【项目 1】

视觉营销基础知识。

视觉语言，色彩基

础，构图、文字

育人目标：社会主义核心价值观和家国

情怀

实施路径：介绍不同色彩代表的不同意

义，以诸多家乡农特产的色彩为例，让

学生用一种色彩形容家乡的颜色，引发

学生对家乡和祖国的热爱。

课堂讲授法、线

上线下教学、案

例教学法与学

生课后查阅资

料相结合、实践

2

【项目 2】

网店视觉营销与岗

位认知。视觉营销与

美工设计概述、视觉

营销案例、视觉设计

师岗位认知

育人目标：职业素养与三农情怀

实施路径：

介绍网店视觉营销与美工设计岗位职

责和职业素养。引入乡村振兴新农人

“野鸡哥哥”品牌等视觉营销案例，引

发学生三农情怀。

课堂讲授法、案

例教学法、线上

线下教学、点评

法、观察法实践

3

【项目 3】

视觉美工之商品摄

影技术。单反结构、

器材辅材及摄影环

境布局、摄影曝光三

要素与光线

育人目标：职业素养和视觉美学（真善

美的传播）

实施路径：

介绍单反相机外部结构及器材辅材选

择，摄影曝光三要素及光线角度

课堂讲授法、案

例教学法、线上

线下教学、演示

法

4

【项目 4】

视觉美工 Photoshop

基础。美工图像基本

概念、软件基本操作

、修图美图

育人目标：职业素养和劳动教育

实施路径：

讲解网店常见图片尺寸与 Photoshop

修图、Photoshop 美图调色等操作强化

同学们的劳动意识和工匠精神

任务驱动法、边

学边练、实践操

作、翻转课堂

5

【项目 5】

视觉美工 Photoshop

进阶。图层、抠图、

文字艺术、蒙版和通

道

育人目标：劳动教育和工匠精神

实施路径：

讲解 Photoshop 抠图与“FX”特效、

Photoshop蒙版与通道操作强化同学们

的劳动意识和工匠精神

任务驱动法、翻

转课堂、边学边

练、实践操作

（抠图等）

6

【项目 6】网店首页

视觉营销设计。店

标、首页、店招、首

育人目标：家国情怀与视觉美学

实施路径：

通过对百雀羚、小米、比亚迪等优秀民

任务驱动法、课

堂讲授法、线上

线下、案例教学



焦轮播海报、首页其

他模块视觉营销设

计

族、国货店标的讲解，来塑造学生的自

豪感和家国情怀。通过对三只松鼠等视

觉品牌的首页、店招、首焦轮播海报、

首页其他模块的设计思路和技巧的分

析，来提升学生的设计水平和视觉美学驾

驭能力。

法

7

【项目 7】

高点击率推广图视

觉营销设计。直通

车、店招、钻展图、

聚划算图、直播引流

图等的视觉营销设

计

育人目标：职业素养与三农情怀

实施路径：结合内蒙古大米、佳县东方

红小米、山东樱桃等案例，引导学生为

其创意设计高点击率推广图，设计中锻

炼学生的职业素养，引发学生的三农情

怀，通过电商视觉图文点滴赋能、助力

农特产品的销售。

任务驱动法、案

例教学法、翻转

课堂、实践操作

（网店首页视

觉营销设计等）

、点评法

8

【项目 8】

商品主图与短视频

视觉营销设计。主图

视觉营销设计、商品

短视频剪辑制作

育人目标：创意思维和审美能力

实施路径：

通过鞋、三门青蟹、茶叶等实例展示商

品主图和短视频视觉营销设计的基本

技巧和方法，包括构图、色彩、文字、

图像等方面的应用来培养学生的创意

思维和设计审美能力。

课堂讲授法、案

例教学法、翻转

课堂、头脑风

暴、实践操作

（移动端微店

视觉营销设计

等）

八 考核办法与成绩评定办法

1、考核方式：考试

2、考核形式：考察

3、成绩评定：课程总评成绩=平时（60×%）+期末（40×%），百分制。

注：以上成绩组成自定，应将实践环节、学生自主学习考查情况纳入成绩总评。

评分类别 评分项目 分值 评分指标

平时成绩（40）

考勤 15
迟到一次扣 1分，早退一次扣 1分，旷课一节

扣 2分

纪律 10 违反纪律一次扣一分，比如玩游戏等

学习态度 15 根据学习态度是否认真评分



期末考试（60） 完成情况 60 根据期末卷面完成给分

100
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