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一、教学内容

第一讲

课时内容
第一章 标志设计基础理

论介绍
授课时间 90 分钟 课时 2

教学目标
使学生了解标志设计的重要性，及标志设计是什么。并通过案

例让学生熟悉标志设计的分类，标志设计的历史与发展。

教学重点 了解标志设计发展趋势，及趋势产生的原因。

教学难点 标志设计在中西方历史上的呈现

教学方法 多媒体教学、案例教学、任务驱动教学

课程思政目标

让学生了解和掌握如何将爱国元素融入设计之中，培养学生的

爱国情感和民族自豪感。标志设计不仅仅是商业行为，更是传

递社会价值和文化的重要途径。通过课程思政，教育学生在设

计中体现社会责任和文化传承。

教学内容

一、课程介绍

二、初识标志设计

1. 标志设计的概述

标志作为企业与消费大众的视觉沟通途径，帮助企业建立一个健康良好

的形象。这种沟通媒介相比企业的文字介绍、业绩数据、年终报表来，更为直

接而感性，它第一时间在消费大众的面前亮相，时时刻刻出现在企业或产品的

每个角落。标志以特定的视觉表现方式，将公司信息快速、准确地传达给社会

大众。

2. 标志设计的分类

（1）团体类的标志



（2）活动类的标志

（3）企业及商品类的标志

（4）公共信息类的标志



3. 标志的历史

（1）标志的起源——远古图腾



（2）标志的萌芽——欧洲中世纪/中国封建社会

（3）中国封建社会——封泥印/印章



（4）瓦当符号

（5）陶瓷器印记



（6）店铺标记

（7）标志的发展





4.商标、标志（Logo）概念辨析

小结

1.标志设计的分类

2.标志设计的发展历史

3.标志的概述



第二讲

课时内容
第二章 标志设计的标准制

图
授课时间

315 分

钟
课时 7

教学目标

用直线或曲线来规范 LOGO 外形的一种设计手法，经过严格

规范的标志会更美观、更方便延展和制作，也是专业的一种体

现。

教学重点

1、利用网格、直线、曲线等制图标志，规范标志尺寸，让标

志更方便延展和制作；

2、利用黄金圆制图标准，让标志视觉上更美观。

教学难点
利用网格、直线、角度线、椭圆、普通圆、黄金圆，将 logo

草图标准化。

教学方法 多媒体课件讲授、电脑实操演示

课程思政目标
培育工匠精神。以制图的规范性为切入点，培养学生认真、细

致的工作态度，使之具备一丝不苟、 踏实敬业的“工匠精神”。

教学内容

一、标准制图的目的

二、标准制图的定义

用直线或曲线来规范 LOGO外形的一种设计手法，经过严格规范的标志

会更美观、更方便延展和制作，也是专业的一种体现。

三、标准制图的分类

四、标准制图练习

（1）网格制图练习



在 adobe illustrator软件中创建网格，利用网格辅助规范制图。练习如下。



（2）普通圆制图练习



（3）黄金圆制图练习

斐波那契数列：1、1、2、3、5、8、13、21、34、55、89。利用斐波那

契数列生成黄金圆。



利用黄金圆，规范标志中弧线比例，让标志比例更和谐好看。案例如下。

五、课堂及课后练习







小结
1、掌握标准制图方法；

2、掌握标准制图的尺寸标注。



第三讲

课时内容
第三章 标志

设计练习
授课时间 1620 分钟 课时 36

教学目标

掌握设计原则和元素，提高创意思维和实际操作技能。通过实

践，能够将理论知识应用于创作过程。培养审美观念、文化理

解和沟通能力。

教学重点

标志设计练习的重点主要集中在创意思维的培养、设计原则的

正确应用以及有效沟通能力的提高。创意思维方面，难点在于

激发学生的原创性和创新性，鼓励他们跳出传统框架，设计出

独特而有意义的标志。设计原则应用上，学生需要理解并掌握

标志的简洁性、易识性和通用性，这要求他们在有限的空间内

传达清晰的信息和强烈的视觉冲击力。有效沟通则是另一个挑

战，学生必须学会如何准确表达自己的设计理念，并能够接受

和整合反馈，以改进和完善设计作品。此外，技术技能的熟练

运用，如图形软件操作，也是标志设计练习中的一个重点。

教学难点 掌握标志设计各方法，并熟练运用。

教学方法 多媒体课件讲授、电脑实操演示

课程思政目标

标志设计中融入中国传统文化元素，增强学生对中华文化的认

同和自信，培养学生的文化自觉和创新能力。将社会主义核心

价值观融入标志设计教学中，引导学生树立正确的价值观念，

培养有理想、有本领、有担当的青年。

教学内容

标志设计途径有以下几种：



一、标志设计练习：含义出发

在构思标志的时候，根据企业的行业特征和核心竞争力，为企业寻找个

恰当的视觉图形符号。根据各地的历史文化信仰环境，采用象征性、比喻性、

故事性，使企业抽象的精神与理念，通过一个视觉载体表现出来。好的标志

设计，能承载企业所力图传达的信息，并使抽象的理念精神形象化、具体化、

大众化。

（1）象征性

图 1.灰狗长途汽车公司（美）

灰狗拥有惊人的奔跑能力，狗象征忠诚与勇敢，非常适合公交服务的形

象。

图 2.丹麦联合银行（丹）



独角兽是神话传说中的“不死之兽”象征银行的财务安全可靠、值得信

赖。

图 3.美林资本市场金融服务公司（美）公牛象征不断上涨的“牛市”，

是金融行业十分偏爱和崇拜的象征符号。

（2）比喻性

雀巢公司。公司早期产业从事婴幼儿哺喂用品，因此采用大鸟喂小鸟的

图形，比喻其产业特征。

苹果公司的牛顿产品。以发光的灯泡比喻灵感与创意的诞生，牛顿产品

正是以它闪光的创意与设施，提供用户更多的好创意。

（3）故事性



苹果电脑。圣经中亚当和夏娃不抵蛇的诱惑偷吃了禁果，所谓的禁果就

是苹果。“被咬掉一口” 的苹果，体现苹果电脑的无限魅力。

L ACOSTE鳄鱼运动服装（法）。法国网球职业选手琼雷诺拉考斯特在

比赛中，作风勇猛、击球凶狠，因此曾有“‘鳄鱼”的绰号。他在退役后创

办了自己名字的运动服装系列，并以鳄鱼图形为标志。

（4）练习

二、标志设计练习：图形出发

分为具象标志、象形标志和抽象标志。具象标志在选择题材时，要尽量

采用那些人们熟悉的元素，并在此基础上创造个性成分。熟悉的元素能牵动

人们视觉神经，引起人们共鸣，产生深刻记忆的基础。象形标志，在具象标

志的基础上开始简化，提炼特征形态符号，来传达企业的关键信息。抽象标

志的图形则更加简化。

（1）具象标志



具象标志在选择题材时，要尽量采用那些人们熟悉的元素，并在此基础

上创造个性成分。熟悉的元素能牵动人们视觉神经，引起人们共鸣，产生深

刻记忆的基础。

（2）象形标志

象形标志，在具象标志的基础上开始简化，提炼特征形态符号，来传达

企业的关键信息。



（3）抽象标志



（4）练习

将动物或建筑图像，进行抽象化处理，然后放在 Ai软件中，运用标准制

图方法规范化。

三、标志设计练习：文字出发。



文字出发。文字标志是标志设计中分量很重的一部分。字体设计充满了

无限魅力，而字体标志又将字体设计提高到符号传播学的高度。在艺术与科

学的天平中，文字标志在动态平衡艺术与信息的比重，成为唯美主义与功能

主义较量的承载物。标志从文字出发，是人们最早选择的一种标志设计方式。

所看到的即是所读出的，声音与视觉达到了统一，同时又具有识别性。文字

标志，是语音音素和语言的视觉化符号。文字源于图形，但在长期的演变过

程中，逐渐倾向于表示音素的性质，比如英文。但汉字却兼顾表义与表音，

因此，汉字仍然保留有许多图形的特征。文字标志不仅包括中英文，广义上

还包括标点、阿拉伯数字、常用基本符号等书写共通元素。

（1）汉字与图形



（2）汉字与线条



（3）汉字与几何图形



（4）练习

四、标志设计练习：形式出发。

根据平面设计的形态构成原理出发，我们将标志设计的表现形式梳理成

点的纯粹、线的敏感、面的多元、空间的现代、肌理照片的后现代、正负形

的巧妙、想象的童趣、个性的追崇。

（1）点的存粹

Bikon广告代理店（日）2000融合状态的点，构成一个更大的类似动态光波



的点，视觉记忆深刻。

国际残疾人交流中心（日）2001融合的点构成人形，象形地表现出残疾人的

特征。

（2）线的敏感

National Grid国家电网（英）1989在菱形的面上采用相互分割的线条，组成

高压电塔的形象，同时也表现电网的概念。蓝色和绿色则传达了安全、环保、

生态的概念。

（3）面的多元



（4）空间的现代



（5）正负形的巧妙

《昼与夜》木刻MC·埃舍尔



正负形 logo

（6）练习

五、标志设计练习：色彩出发

人是色彩的动物，人的生理学研究告诉我们，色彩往往比图形更具有优

势。色彩是一种情感，一种直觉的反映，因此，选择一种合适的颜色，能为

标志设计带来颠覆性的变化。每种颜色根据波长的不同，色相的不同，都会

具有不同的性格情绪。

（1）红色

红色与人的本能有着重要的关系，代表着人的情绪和食欲。人的情绪在

强烈波动时，会脸色通红。如果人们盯着红色看一定的时间，也能导致心跳

加快、肌肉兴奋。红色同样能刺激食欲，草莓、西瓜的鲜红色总是让人垂涎

欲滴，快餐店也常用红色来吸引顾客。同时，红色是表达爱的色彩，是稳重

而有力的色彩，极富装饰性的色彩。

性格：具有双重性格的红色。1）联想到火，热烈的、充满激情的，最



强有力的色彩。2）联想到血，暴力、危险、紧急，如交通禁令标志、消防

设施。

政治信息：红色是带有强烈政治味道的色彩，象征革命、权势的色彩。

前苏联的政权被人们叫做“赤色政权”。

地域信息：在中国，红色是喜庆、吉祥的色彩；中国人过年、结婚等喜

事，都离不开红色的气氛渲染；中国古时红为美，故有“红装”、“红颜”；

红色在中国历史上是富有、高贵的颜色，朱为正红，故有“朱门”、“朱邸”。

在西方，红色是炼狱的色彩。

象征信息：热情和活力；政权和革命；喜庆和吉祥；奢华和隆重；危险

和暴力；高贵和狂野。

（2）蓝色

生理和心理：蓝色让人心跳减慢、体温降低。具有平静情绪的力量，使

人感到无限的舒畅、清澈。蓝色抑制人的食欲。

性格：蓝色是最冷的色彩、平静、理智；永恒、博大；纯净、遥远。

联想信息：“布鲁斯”音乐是蓝色听觉上的诠释。低调的灰蓝色、自我

的情绪表达。“瑜珈”是蓝色在体育上的诠释。清心寡欲、一种安静的冥想

境界。

象征信息：年轻、自然、休闲、想象力。适合行业：高科技、工业、海

洋类。



（3）绿色

生理和心理：绿色是自然的颜色，具有中性特点。草绿色能消除视觉疲

劳，身心得到放松和安宁，是安全、可靠、具有信赖感的色彩。

性格，新鲜而健康的色彩，春天般万物复苏的旺盛生命力，平和、宽容

的色彩。

联想信息：森林和草地、蔬菜和乡村、自然景色和植物。

象征信息：和平、自然、生命、环境、青春、安全。

适合行业：邮政业务、环保行业，普遍用于通行安全标志。



（4）黄色

生理和心理：黄色是最亮的色彩，最能吸引人的注意，但长时间看纯度

极高的黄色会引起视觉疲劳。黄色感觉较轻，在画面上有前进的感觉。

民族：东方文化中，黄色犹如太阳光辉般灿烂，是帝王的颜色，是中央

集权的权力象征。中国人被认为是“炎黄子孙”，黄种人，黄皮肤。黄色也

是东方的宗教色彩，是信仰、虔诚的色彩。西方文化中，黄色常带有反面意

义。比如，传达危险信息的警告牌、体育比赛中的黄牌、煽情的黄色小说、

希特勒给犹太人佩带的黄色六角星标志等。

联想信息：柠檬和橘子、阳光灿烂、金色秋天。

象征信息：智慧之光、财富和权力、是骄傲和神圣的色彩。

适合行业：黄色和黑色的搭配，明度差很大，十分醒目，用于交通业的

警告注意标心。



（5）品红色

性格：介于红色与蓝色的中间，既有红色的华丽夺目与装饰性，又有蓝

色的舒畅与文静，结合出品红色特有的时髦摩登的作风与女性特征。

联想信息：摩登女郎、时尚前沿、华丽而优雅。.象征信息：时髦、摩

登、女性、流行。

适合行业：时尚业、女性产品。



（6）五彩色

五彩色占据了色相环上的各个角度，使标志图形营造出如同节日般欢快

热闹、华丽斑斓的色彩氛围。

（7）练习

六、标志设计练习：民俗文化

在中国五千年的历史中，民间的文化艺术形式犹如一颗颗珍珠散落在其

中。这里，我们从民间风俗文化中，寻找现代标志设计的图形元素，结合国

际化的设计处理方式，向世界展示中国现代与传统相结合的设计之风。

民俗元素符号：

（1）祥禽瑞兽：龙凤、鸾鸟、狮子、麒麟、鹿鹤、鱼龟、十二生肖、

鸳鸯蝴蝶、蝙蝠蟾蜍等。

（2）花卉果木：宝相花、牡丹桃花、梅兰竹菊、莲花芙蓉、玉兰海棠、

石榴桃子、佛手灵芝、柿子葫芦等。

（3）传说故事：福禄寿三星、财神童子、和合二仙、麻姑献寿、八仙

庆寿、刘海戏金蟾、牛郎织女、劈山救母、西厢记、梁山伯与祝英台等。

民俗表现方式：

剪纸、农民画、木版年画、皮影戏、春联、刺绣、扇艺、风筝、服饰、

器物、家具、招幌、民居等。



中国国际航空公司 logo





七、标志设计练习：几何纹样

中国原始先民在最早的彩陶器皿上，进行装饰性的描绘，逐渐开始掌握

抽象几何的艺术形式，并学会了直线与曲线的妙用。在这之后，人类开始了

抽象的几何纹样的研究和使用。在今天的标志设计中，抽象的中国几何纹样

融合了传统文化的精髓和寓意，是设计创意的重要元素。



八、标志设计练习：卡通标志

现代社会中，卡通形象不再是孩子们的专利，成人们同样迷恋卡通、热

衷卡通、追捧卡通，从樱桃小丸子到蜡笔小新，卡通本身就是一个巨大的增

值产业。自从 1898 年米其林轮胎人诞生以来，在企业标志设计中，卡通的

表现方式越来越普遍。卡通角色的超级可爱，或者个性耍酷的表情，瞬间崩

溃掉人们的心理防线。卡通形象标志，成为现代商业社会的宠儿。



米其林轮胎Micheli（法）

1898年，来自法国的米其林轮胎人“必比登 Bibendum”，帮助米其林轮

胎完善了品牌形象，成为世界上第一个企业卡通符号。最初的 Bibendum形

象是由海报艺术家 O'Galop设计的，后来必比登开始具有了自己可爱的性格，

成为受人欢迎并家喻户晓的角色。

小结
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2、标志设计练习：图形出发

3、标志设计练习：文字出发

4、标志设计练习：形式出发

5、标志设计练习：色彩出发

6、标志设计练习：民俗文化

7、标志设计练习：几何纹样

8、标志设计练习：卡通标志



第4讲

课时内容

第四章 标

志设计综合

练习

授课时间 405 分钟 课时 9

教学目标

将第三章所练习的标志设计方法融合使用。综合运用设计

方法和原则，培养学生的创意思维和实践技能。通过各项目，

学生能够理解标志在不同文化和商业环境中的作用，提高解决

设计问题的能力。

教学重点
重点在于实现设计理念与品牌精神的精准传达，同时确保

标志的简洁性、辨识度和适应性。

教学难点

学生需掌握多种设计方法，如图形抽象、色彩心理、字体

选择等，并将这些元素和谐地融合在一起。难点还包括如何在

有限的空间内创造出具有深度和广度的设计，以及如何使设计

在不同的媒介和尺寸下保持一致性和有效性。

教学方法 多媒体课件讲授、电脑实操演示

课程思政目标
在标志设计课程中，强调职业道德和职业精神的培养，引

导学生在未来的职业生涯中坚守正确的价值观和道德观。

教学内容

综合练习的主要内容涉及对品牌定位的深入理解，包括市场调研、目标受众

分析和品牌价值的提炼。练习强调创意构思的过程，要求学生探索多种设计方案，

并通过草图和数字原型进行视觉表现。此外，还包括对设计原则的应用，如对称、

平衡、对比和节奏，以及色彩理论的实践。学生还需学习如何使用专业设计软件

进行标志的标准化制作，并在不同媒介上测试其适用性。最终，学生要能够清晰

地展示和解释他们的设计决策，以及如何通过标志传达品牌故事。

一、团体类标志练习

1、理论：

团体类标志设计旨在传达组织的核心价值观和精神。设计时需考虑团体的性

质、目标受众、文化背景等因素。标志应简洁、易于识别，并具有较强的象征意

义。



2、案例：

以联合国（UN）的标志为例，其简洁的橄榄枝环绕地球的设计，传达了和

平与团结的全球性理念。

3、实践练习：

a. 分析并讨论不同团体标志的特点。

b. 设计一个虚构的非政府组织标志，要求体现环保主题。

c. 制作标志设计草图，并进行小组讨论，优化设计方案。

二、活动类标志练习

1、理论：

活动类标志设计需突出活动的主题和氛围，同时具备时效性和独特性。设计

时要考虑活动的规模、目标群体和市场定位。

2、案例：

奥运会五环标志，以其简洁的环状设计和色彩，象征五大洲的团结和运动员

的卓越。



3、实践练习：

a. 分析历史上成功的活动标志，总结其成功要素。

b. 设计一个虚构的国际艺术节标志，要求体现多元文化和艺术创新。

c. 制作标志设计草图，并进行小组讨论，优化设计方案。

三、企业及商品类标志练习

1、理论：

企业及商品类标志设计需体现品牌的核心价值和市场定位，同时要具有辨识

度和记忆点。设计要考虑品牌的个性、目标市场和行业特点。

2、案例：

苹果公司的苹果标志，以其简洁的苹果形状和缺口设计，成为全球识别度极

高的品牌标志。

3、实践练习：

a. 分析不同企业标志，讨论其与品牌形象的关联。

b. 设计一个虚构的科技公司标志，要求体现创新和前瞻性。

c. 制作标志设计草图，并进行小组讨论，优化设计方案。

四、公共信息类标志练习

1、理论：

公共信息类标志设计需清晰传达信息，易于公众理解和记忆。设计要考虑标

志的通用性、安全性和指导性。

2、案例：

交通标志，如停车标志和禁止通行标志，以其鲜明的色彩和图形，为司机提

供明确的指示。



3、实践练习：

a. 分析常见的公共信息标志，讨论其设计原则。

b. 设计一个虚构的紧急疏散标志，要求体现紧急性和指导性。

c. 制作标志设计草图，并进行小组讨论，优化设计方案。

五、总结

通过以上四个部分的综合练习，学生将能够掌握标志设计的基本理论，并通

过案例分析和实践练习，提高标志设计的实际操作能力。教学过程中，鼓励学生

进行团队合作，培养创新思维和解决问题的能力。

小结

一、团体类标志练习

二、活动类标志练习

三、企业及商品类标志练习

四、公共信息类标志练习



二、课程考核标准

1、采用以课堂理论教学与上机实训并重的模式，理论教学运用多媒体教学

手段，以理论结合实例讲授，并以课堂练习和课后作业锻炼学生解决实际问题的

能力；

2、上机实训是培养学生实际操作能力和设计能力；

3、标志设计作业的目的是让学生经过本课程的学习后，要求能独立进行标

志设计。作业的重难点集中在创意与简洁性的平衡、文化内涵的融入、以及跨媒

体适应性。学生需掌握如何在有限空间内创造具有强烈视觉冲击力且易于识别的

标志。同时，设计需反映品牌核心价值，融合文化元素，展现时代感。此外，标

志在不同尺寸和媒介上的可识别性和一致性也是教学中的难点，要求学生具备良

好的视觉传达能力和技术实现技巧。

4、考核的原则：作业练习要全面，同时要做到体现重点，难度适中，作业

量适中，难度的梯度要合适；

5、考核方式：课程考核采用平时作业计分和最后测试计分相结合。平时考

核+最后测试，总成绩为 100分。平时考核成绩以学生的到课率、平时作业、实

训项目完成情况与完成质量为依据，占总成绩的 50%。最后测试以提交的作品为

依据，根据软件的正确性、完整性、规范性、易用性等进行考核，占总成绩的

50%。

三、课程参考书

1、《标志与视觉识别系统设计》，陈楠，辽宁美术出版社，2011。

2、《标志设计安全手册》，章莉莉，上海书店出版社，2006。

3、《标志设计与实训》，李金涛，安徽美术出版社，2023。


