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《创业实践(创新创业教育)》课程标准

一、项目课程基本信息

项目课程课内学时数：36

项目课程实训学时数：18

项目课程课程学分： 3

项目课程适用对象：经济管理系现代物流管理 241、现代物流管理（自

主招生）241 学生

二、项目设计的教学目标和要求

项目名称：创业计划竞赛创业计划书的创作

项目实施方式：将学生分为 8-9 人的创业小组共 8 组，各组独立完成

创业计划书

项目设计思想：

第一，2014 年夏季达沃斯论坛致开幕辞时，国务院总理李克强提出掀

起“大众创业”、“草根创业”的新浪潮，形成 “人人创新”、“万众创新”

的新局面，通过创业创新，为中国经济提质增效打造不熄引擎，顺利过渡

到经济新常态。大学生作为双创活动的主体，必须积极参与到各级创新创

业活动中。对经济管理类学生来讲，创新创业教育对培养其创新意识、创

业能力加强学生的素质教育有较好的促进作用。

第二，为响应国家“大众创业，万众创新”号召，培养青年学生的创

新创业能力，统筹做好高校创新创业教育，教育部颁布了“教学[2015]12

号文件”，要求各地各高校都要把提高教育质量作为创新创业教育改革的出

发点和落脚点，根据人才培养定位和创新创业教育目标要求，促进专业教
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育与创新创业教育有机融合。从 2016 年起，所有高校必须开设创新创业教

育课程，对全体学生进行创新创业教育，并且纳入学分管理。

第三，结合“挑战杯”创业计划竞赛、广东省“互联网+”等各级创新

创业计划竞赛，有效的将教学课程与参加比赛有机结合，更能激发学生的

学习热情，更能通过学生参赛乃至获奖提升学生乃至学院的形象，与此同

时也能促进教师的创新思维，促进个人能力的提升。

（一）项目课程的知识目标和要求：

1.具有创新意识，了解创业相关知识、程序、技能；

2.并掌握分析环境的基本方法和实践运用；

3.了解风险投资的基本情况，熟悉企业运作模式以及各职能战略选择；

4.掌握市场调研各种方法手段，并能综合运用分析市场环境；

5.掌握财务运营分析基本知识。

（二）项目课程的能力目标和要求：

1.掌握将创新意识转变为创业计划流程的能力；

2.掌握宏观环境数据以及市场数据的收集整理并进行综合分析、应用

的能力；

3.掌握根据实际，拟定融资方案，组建企业结构，进行各职能战略的

选择的能力；

4.掌握综合市场研究分析结论，提出针对性的市场推广方案的能力；

5.掌握企业财务报表（3主表）的编制以及进行杠杆分析的能力；

6.掌握创业计划书以及市场调研报告书的写作能力；

7.创业实施阶段与创业企业利益相关体谈判的技能。
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三、项目课程的子项目设计

子项目

名称
主要任务

拟实现的能

力目标
相关支撑知识

项目实施方式（在

指导老师指导下

实施）

实施

地点
课时

（1）创

业 项 目

选 择 及

商 业 计

划 书 撰

写

创业机会识

别以及商业

计划书撰写

要求

能根据外部

环境识别判

断创业机会

创 业 机 会 识

别、商业计划

书的结构及要

求

收集资料和相关

信息，通过小组充

分讨论及调查，在

指导老师指导下

确定创业项目

各项

目小

组与

指导

老师

商

议，

根据

各组

项目

实施

方式

的不

同安

排课

内或

者课

外实

训进

行

6

（2）市

场 环 境

的 调 研

分析

宏观环境数

据以及市场

数据的收集

整理，并综

合分析，各

处结论

数据的收集、

整理及分析

的能力

环 境 分 析 方

法；数据的收

集方法；信息

的处理；综合

归纳整理等

收集资料和相关

信息，通过小组充

分讨论，小组成员

分任务完成，由 1

人执笔完成

6

（3）融

资 方 式

与 公 司

结 构 的

确定

组建企业结

构并进行各

职能战略的

选择

拟定融资方

案，综合分析

进行战略选

择的能力

公司理财资本

结构；战略管

理；各职能战

略选择

收集资料和相关

信息，通过小组充

分讨论，小组成员

分任务完成，由 1

人执笔完成

6

（4）市

场 调 研

以 及 市

场 推 广

策划

市场调研报

告以及市场

推广策划书

综合分析市

场情况，拟定

有效的市场

推广方案

市场营销；市

场调查实务；

营销策划实务

实施市场调查，通

过讨论，进行市场

推广预测，由小组

成员分任务完成，

由2-3人执笔完成

6

（5）电

商 思 维

与 网 络

网络营销模

式的选择和

应用

电子商务思

维，网络营销

技能

电 子 商 务 基

础，网络营销

实务

详细分析项目的

推广，结合电子商

务趋势，进行网络

6
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营销 营销推广与应用

（6）财

务 预 测

与分析

企业财务报

表（3 大表）

的编制以及

财务灵敏度

分析

财务报表的

分析能力以

及财务核算

能力

财 务 报 表 编

制；财务报表

分析；杠杆分

析

根据收集资料以

及产品（服务）、

市场相关信息，预

计企业各项经济

活动，编制财务报

表，并做财务分

析，由小组成员分

任务完成，由 2-3

人执笔完成

6

（7）创

业 计 划

方 案 的

写 作 与

初 步 实

施

形成完整的

创业计划方

案，并初步

实施方案

创业计划书

以及调研报

告的写作以

及与利益相

关体的谈判

技能

经济应用文写

作，管理沟通

文案写作以及课

外实训考察相结

合，小组成员分任

务完成

6

四、项目课程的教学进度设计

项目课程执行计划表

周

次

学

时
教学内容 指导教师 备注

1 3 课程概述 刘美霞 理论

2 3
创业项目选择及商业

计划书撰写（1）
刘美霞 理论

3 3
创业项目选择及商业

计划书撰写（2）
刘美霞 理论+实训
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周

次

学

时
教学内容 指导教师 备注

4 3
公司组织架构建设及

团队管理
刘美霞 理论

5 3
市场环境分析与公司

战略选择（1）
刘美霞 理论

6 3
市场环境分析与公司

战略选择（2）
刘美霞 理论+实训

7 3 财务报表编制（1） 刘美霞 理论+实训

8 3 财务报表编制（2） 刘美霞 理论+实训

9 3 市场调查实务（1） 黄佳如 理论

10 3 市场调查实务（2） 黄佳如 理论+实训

11 3 电商思维与网络营销 黄佳如 理论

12 3
产品与服务营销策略

（1）
黄佳如 理论

13 3
产品与服务营销策略

（2）
黄佳如 理论+实训

14 3
公司融资渠道及风险

分析
黄佳如 理论

15 3 项目 PPT 制作技巧 黄佳如 理论+实训

16 3 项目答辩与讲演技巧 黄佳如 理论+实训

17 3 期末项目答辩（1） 刘美霞、黄佳如

18 3 期末项目答辩（2） 刘美霞、黄佳如

五、项目课程的考核设计

全部学生组合成 8-9 人的若干组，各组选定一名指导老师。
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学生个人成绩分为两个部分：过程考核（60%）和期末综合考核

（40%）。

第一个部分：课程考核包括过程考核占 60%：其中个人成绩占 30%，

小组成绩占 30%；

个人成绩 30%的组成：①各任务小组学生自评分，占 5%；②各任

务小组负责人评分 10%，③各任务小组指导老师对小组个人评分 15%；

小组成绩 30%的组成：①各任务小组负责人自评分，占 5%；②各

任务小组指导老师评分，占 10%，③各所有指导老师在各任务小组创

业计划书进行初步展示后综合评分，占 15%；

第二部分：期末综合考核占 40%，全部为小组成绩。

由实施课程的所有专业指导老师对各组的最终创业计划书进行综

合评价，综合评分占 40%；若有小组创业计划书参加校、市或者省级

比赛获奖，则在综合评分基础上相应加分，以满分为限。同时对获奖

作品小组各成员给予最低分保障。

比赛级别 获奖等级 综合加分 小组成员最低分

校（市）级 三等奖（或相应等级） 5分 70 分

校（市）级 二等奖（或相应等级） 10 分 75 分

校（市）级 一等奖（或相应等级） 15 分 80 分

省（部）级 三等奖（或相应等级） 20 分 85 分

省（部）级 二等奖（或相应等级） 30 分 90 分

省（部）级 一等奖（或相应等级） 40 分 95 分

国家级 二等奖（或相应等级） 40 分 100 分

国家级 一等奖（或相应等级） 40 分 100 分
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六、指导教师安排

本学期，课程在现代物流管理 241、现代物流管理（自主招生）

241 两个班级开展，课程结合挑战杯大学生创业计划竞赛，采用团队

形式进行，每个小组 8-9 人，且需按以下角色分配人数——总负责人

1 名（CEO，名单中标红） 、运营总监 1 名、营销总监 1 名、财务总

监至少 2 名（其余人员角色各组自行分配）。

填写组队的电子版表格于 3月 18 日（第三周周 3）前交。


