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周次 日期 时数 教学方式 教学内容 备注

2 3 月 9 号 2
讲授与训

练

认识文案的商业价值和重要性；了

解电商文案的类型及撰写重点；认

识电商文案岗位职责、能力要求。

第 1 章（电商文案概

述）

3 3 月 16 号 4
讲授与训

练

认识文案的销售性与文学性；正确

认识电商文案的定位；认识电商文

案新手误区；认识电商文案的功能。

第 2 章（电商文案不

卖弄文学）

4 3 月 23 号 2
讲授与训

练

能够用九宫格思考法进行创意发

散；能够掌握表达的逻辑性。

第 3 章（电商文案创

作方法，上）

5 3 月 30 号 4
讲授与训

练

能灵活运用各种策略进行文案创

意；借鉴优秀案例，进行二次创作。

第 3 章（电商文案创

作方法，下）

6 4 月 6 号 2
讲授与训

练

知晓文案创作的战略准备；了解你

写的产品、消费者及竞争对手。

第 4 章（电商文案创

作准备，上）

7 4 月 13 号 4
讲授与训

练

如何完成文案创作前的准备工作；

找到最适合自己的写作流程。

第 4 章（电商文案创

作准备，下）

8 4 月 20 号 2
讲授与训

练

掌握以产品为取向的文案策略；掌

握以消费者为取向的策略。

第 5 章（电商文案写

作策略，上）

9 4 月 27 号 4
讲授与训

练

把握品牌形象、价值观类型文案写

法；灵活运用各种策略进行文案写

作。

第 5 章（电商文案写

作策略，下）

10 5 月 4 号 2
讲授与训

练

根据需求层次阶梯进行文案训练；

探索如何写出具有洞察力的文案。

第 6 章（消费动机与

文案设计，上）

11 5 月 11 号 4
讲授与训

练

掌握高转化率文案的心理技巧；针

对具体消费对象设计文案。

第 6 章（消费动机与

文案设计，下）

12 5 月 18 号 2
讲授与训

练

确定文案的目标受众，用文案描绘

用户画像；掌握用户视角设计文案

的技巧。

第 7 章（用受众的语

言写文案，上）



13 5 月 25 号 4
讲授与训

练

根据品牌人格进行文案设计；影响

用户感受的文案类型分析。

第 7 章（用受众的语

言写文案，下）

14 6 月 1 号 2
讲授与训

练

根据各要素情况，决定文案的长短；

通过练习探索如何写出具有吸引力

的长文案。

第 8 章（电商文案创

作的长与短，上）

15 6 月 8 号 4
讲授与训

练

根据长文案写作套路进行模拟创

作；了解长文案的优势与类型。

第 8 章（电商文案创

作的长与短，下）

16 6 月 15 号 2
讲授与训

练

用4U写作公式进行电商文案标题创

作；了解电商文案标题的类型和功

能。

第 9 章（电商文案标

题创作技巧，上）

17 6 月 22 号 4
讲授与训

练

运用构思标题的路径，进行标题优

化；掌握高转化率标题的写作技巧。

第 9 章（电商文案标

题创作技巧，下）

18 6 月 29 号 2
讲授与训

练

课程总复习与综合训练；布置期末

考查任务。
复习与考查说明

说明：此表一式四份，由任课教师填写，于开学前一周内交系办公室，由系主任审核。一份由教师

保存；一份由教师所在系办公室和学生所在系办公室作为“教师业务档案”保存；一份送教务处备

案。


