
电子商务创业学院

《传播学》教案

(2025-2026 学年第 2学期)

教师姓名: 林倩敏

所授专业: 电子商务

授课班级: 直播（自主）241



课程整体教学设计

一、课程性质与任务

1. 课程性质:

本课程是高职电子商务专业的一门专业基础课。课程以网络传播的基

本理论、模式、类型、影响因素、伦理法规和社会影响为主要内容，

旨在培养学生对网络传播现象的认知、分析和应用能力，为后续专业

课程的学习和未来职业发展奠定基础。

2. 课程任务:

使学生了解网络传播的基本概念、特征和发展历程。

使学生掌握网络传播的主要模式、类型和影响因素。

使学生熟悉网络传播的伦理规范、法律法规和社会影响。

培养学生批判性思维和分析网络传播现象的能力。

引导学生将网络传播知识应用于电子商务实践。

二、教学目标与要求

1. 知识目标:

掌握网络传播的基本概念、特征和发展历程。

掌握网络传播的主要模式、类型和影响因素。

熟悉网络传播的伦理规范、法律法规和社会影响。

2. 能力目标:

具备运用网络传播理论分析实际问题的能力。

具备批判性思维和独立思考的能力。

具备良好的沟通表达和团队合作能力。



3. 素质目标:

培养学生对网络传播的兴趣和热情。

引导学生树立正确的网络伦理观念。

增强学生的社会责任感和使命感。

三、教学方法与手段

1. 教学方法:

本课程采用以学生为中心、以问题为导向的教学方法，注重理论联系

实际，强调学生的主动参与和实践体验。具体方法包括：

案例教学法: 选取与电子商务相关的网络传播案例，引导学生分析

案例中蕴含的网络传播原理和规律，并探讨案例对电子商务实践的启

示。

项目驱动法: 将课程内容融入到实际项目中，要求学生分组策划并

实施一次网络营销活动，在实践中学习和应用网络传播知识。

情景模拟法: 模拟真实的网络传播场景，模拟网络舆情危机处理，

让学生在模拟情境中锻炼解决问题的能力。

翻转课堂: 将部分课程内容制作成视频或课件，供学生课前学习，

课堂上则主要进行讨论、答疑和实践。

2. 教学手段:

多媒体教学: 利用 PPT、视频、音频等多媒体手段，丰富教学内容，

提高学生的学习兴趣。

网络教学平台: 利用网络教学平台，提供课程资料、在线测试、讨

论区等功能，方便学生学习和交流。



四、课程内容与学时安排

模块 内容 课时

第一模块 网络传播概述
网络传播的定义、
特征与发展历程

4

第二模块
网络传播模式与

类型
网络传播的基本
模式、主要类型

6

第三模块
网络传播群体与

受众
自媒体平台、网民 6

第四模块
网络传播的影响

因素
技术因素、社会因

素
6

第五模块
网络传播的伦理

与法规
网络传播的伦理

与法规
4

第六模块
网络传播的社会

影响
网络传播对政治、

经济的影响
8

第七模块
网络传播的未来

发展
网络传播的发展

趋势
2

五、考核方式

本课程采用形成性评价和终结性评价相结合的考核方式，注重过程考

核和能力考核。

平时成绩 (40%): 课堂参与、作业完成情况、小组项目表现等。

期末考试 (60%): 测试学生关于传播学的知识的分析能力和解决

问题的能力。

六、教材及参考书目

1. 教材:

《网络传播导论》。

2. 参考书目:

彭兰. (2021). 网络传播概论（第四版）. 中国人民大学出版社.

郭庆光. (2011). 传播学教程（第二版）. 中国人民大学出版社.



曼纽尔·卡斯特. (2001). 网络社会的崛起. 社会科学文献出版社.

尼古拉·尼葛洛庞帝. (1997). 数字化生存. 海南出版社.

七、其他

本教学设计仅供参考，具体内容可根据实际情况进行调整。

在教学过程中，应注重因材施教，关注学生的个体差异。

应积极引导学生关注网络传播的最新动态和发展趋势，培养学生的

创新意识和实践能力



第一模块：网络传播概述

一、教学内容
1. 网络传播的定义

网络传播的内涵与外延。
网络传播与传统传播的区别。

2. 网络传播的特征
即时性、互动性、全球性、多媒体性等特征。

3. 网络传播的发展历程
从Web 1.0到Web 2.0再到Web 3.0的演变。
电子商务领域网络传播的标志性事件和发展阶段。

二、教学要求
1. 知识目标

学生能够准确理解网络传播的定义。
学生能够掌握网络传播的主要特征。
学生能够了解网络传播的发展历程及其在电子商务中的应用。

2. 能力目标
学生能够通过案例分析，对比网络传播与传统传播的差异。
学生能够运用网络传播的特征，分析电子商务中的网络传播现象。

3. 素质目标
激发学生对网络传播学习的兴趣。
引导学生关注网络传播在电子商务领域的应用与发展。

三、教学重难点
1. 教学重点

网络传播的定义和特征。
网络传播与传统传播的区别。

2. 教学难点
网络传播特征的理解与应用。
网络传播发展历程中的技术变革与电子商务的结合。

四、教学方法
1. 案例教学法

通过分析电子商务领域的网络传播案例，引导学生理解网络传播的定义和特
征。
2. 多媒体教学

利用 PPT展示网络传播的发展历程和相关图片、视频资料。
3. 小组讨论法

组织学生讨论网络传播与传统传播的区别，以及网络传播在电子商务中的应
用案例。
五、课时数
4课时
六、教学过程
（一）课程导入
1. 引入话题



通过播放一段短视频（如电商直播或短视频营销案例），引出网络传播在电
子商务中的重要性。

提出问题：“同学们，你们觉得这个视频是如何传播的？它与传统广告有什
么不同？”
2. 引入课程主题

引出网络传播的定义，明确本节课的学习目标。
（二）网络传播的定义
1. 讲解网络传播的内涵

定义：网络传播是利用互联网技术进行信息传播的过程。
强调网络传播的主体（信息生产者）、客体（信息内容）和渠道（互联网）。

2. 对比网络传播与传统传播
通过表格形式，对比网络传播与传统传播在传播主体、传播渠道、传播速度、

互动性等方面的不同。
3. 案例分析

展示一个传统广告案例（如电视广告）和一个网络传播案例（如抖音广告），
引导学生分析两者的区别。

学生分组讨论，每组推选一名代表发言。
4. 总结

总结网络传播的定义和与传统传播的区别。
（三）网络传播的特征
1. 讲解网络传播的特征

即时性：信息传播速度快，如电商直播的实时互动。
互动性：传播者与受众之间的双向互动，如评论、点赞、私信等。
全球性：突破地域限制，信息可全球传播。
多媒体性：文字、图片、音频、视频等多种形式结合。

2. 案例分析
以淘宝直播为例，分析其如何体现网络传播的即时性和互动性。
以跨境电商平台为例，分析其如何体现网络传播的全球性。

3. 小组讨论
组织学生讨论：电子商务领域中，网络传播的哪些特征对营销最有帮助？为

什么？
每组推选一名代表发言，教师点评。

4. 总结
总结网络传播的特征及其在电子商务中的应用。

（四）网络传播的发展历程
1. 讲解网络传播的发展阶段

Web 1.0：以信息展示为主，如早期的静态网页。
Web 2.0：强调用户生成内容，如博客、论坛、社交媒体。
Web 3.0：以人工智能、大数据、区块链等技术为支撑，实现智能化传播。

2. 结合电子商务案例
展示早期电商网站（如Web 1.0阶段的静态网页展示商品）。
展示Web 2.0阶段的电商平台（如淘宝、京东的用户评价系统）。
展示Web 3.0阶段的电商应用（如智能推荐系统、区块链溯源）。

3. 小组讨论



组织学生讨论：网络传播的发展对电子商务产生了哪些影响？未来电子商务
会如何利用网络传播？

每组推选一名代表发言，教师点评。
4. 总结

总结网络传播的发展历程及其对电子商务的影响。
（五）课堂总结与布置作业
1. 课堂总结

顾网络传播的定义、特征和发展历程。
强调网络传播在电子商务中的重要性。

2. 布置作业
作业 1：撰写一篇短文，对比网络传播与传统传播在电子商务中的应用，字

数不少于 500字。
作业 2：课后查阅资料，了解Web 3.0技术在电子商务中的应用案例，下节

课分享。
（六）教学反思
1. 学生反馈

通过课堂提问、小组讨论等方式，了解学生对网络传播定义、特征和发展历
程的理解程度。
2. 教学改进

根据学生反馈，调整案例选择和讲解方式，确保学生能够更好地理解网络传
播的核心内容。

在后续教学中，增加更多电子商务领域的网络传播案例，帮助学生更好地将
理论与实践相结合



第二模块：网络传播模式与类型

一、教学内容
1. 网络传播的基本模式

点对点传播（P2P）
点对多点传播（一对多）
多对多传播（群体传播）

2. 网络传播的主要类型
网络新闻传播
网络社交传播
网络广告传播
网络视频传播
网络直播传播

3. 不同传播模式与类型的特点及应用
分析各模式与类型在内容、受众、传播上的效果差异
探讨其在电子商务中的应用场景

二、教学要求
1. 学生能够理解网络传播的基本模式及其特点。
2. 学生能够掌握网络传播的主要类型，并能分析其在电子商务中的应用。
3. 学生能够通过案例分析，理解不同传播模式与类型的应用场景和优势。

三、教学重难点
重点：
1. 网络传播的基本模式（点对点、点对多、多对多）。
2. 网络传播的主要类型（新闻、社交、广告、视频、直播）。
3. 各类型传播在电子商务中的应用场景。

难点：
1. 不同传播模式与类型的特点及应用场景的分析。
2. 如何结合电子商务实际案例，理解网络传播模式与类型的综合应用。

四、教学方法
1. 案例教学法：通过分析具体的网络传播案例，引导学生理解不同传播模式与
类型的特点。
2. 项目驱动法：布置小组任务，要求学生策划一个基于网络传播模式的电子商
务推广活动。
3. 情景模拟法：模拟不同网络传播场景，让学生在实践中感受传播效果。
4. 课堂讨论：组织学生讨论不同传播模式与类型的优缺点及其在电子商务中的
应用。

五、课时数
6课时（每课时 45分钟）



六、教学过程
（一）导入
1. 案例展示：播放一段短视频，展示某品牌通过网络直播和社交媒体进行产品
推广的案例。
2. 问题引导：提问学生：“这个案例中运用了哪些网络传播模式和类型？它们
的效果如何？”
3. 引入主题：通过讨论引出本节课的主题——网络传播模式与类型。

（二）网络传播的基本模式
1. 讲解点对点传播（P2P）：

定义：个体之间的直接信息传递。
特点：私密性高、互动性强。
应用：即时通讯工具（如微信、QQ）。
案例分析：展示微信好友之间分享购物链接的截图。

2. 讲解点对多点传播（一对多）：
定义：一个信息源向多个受众传播。
特点：传播速度快、覆盖面广。
应用：微博、公众号、新闻网站。
案例分析：展示某品牌通过微博发布新品信息的案例。

3. 讲解多对多传播（群体传播）：
定义：群体成员之间的互动传播。
特点：信息多元、互动性强。
应用：论坛、社交媒体群组。
案例分析：展示买家淘宝群讨论商品的截图。

4. 课堂讨论（10分钟）：
分组讨论：每组选择一种传播模式，分析其在电子商务中的应用场景和优缺

点。
小组汇报：每组推选一名代表汇报讨论结果。

（三）网络传播的主要类型
1. 网络新闻传播：

定义：通过网络平台发布新闻信息。
特点：时效性强、传播速度快。
应用：新闻网站、社交媒体新闻推送。
案例分析：展示某电商平台通过新闻报道提升品牌知名度的案例。

2. 网络社交传播：
定义：通过社交平台进行信息分享和互动。
特点：互动性强、传播范围广。
应用：微博、微信、抖音。
案例分析：展示某品牌通过抖音挑战赛进行产品推广的案例。

3. 网络广告传播：
定义：通过网络平台投放广告。
特点：精准定位、效果可衡量。



应用：搜索引擎广告、社交媒体广告。
案例分析：展示某电商店铺通过百度搜索广告提升流量的案例。

4. 网络视频传播：
定义：通过视频平台发布内容。
特点：视觉冲击强、传播效果好。
应用：B站、爱奇艺。
案例分析：展示某品牌通过 B站 UP主推广产品的案例。

5. 网络直播传播：
定义：通过直播平台实时互动。
特点：实时性强、互动性高。
应用：淘宝直播、抖音直播。
案例分析：展示某品牌通过淘宝直播带货的案例。

6. 小组任务布置（10分钟）：
任务：每组选择一种网络传播类型，策划一个电子商务推广活动。
要求：包括目标受众、推广内容、预期效果等。
提交时间：下一节课。

（四）不同传播模式与类型的特点及应用
1. 总结与对比：

利用表格形式，总结不同传播模式与类型的特点。
引导学生分析各模式与类型在内容、受众、传播效果上的差异。

2. 案例分析与讨论：
分析一个综合运用多种传播模式与类型的电商推广案例。
提问学生：“这个案例中哪些传播模式和类型结合得最好？为什么？”

3. 小组汇报与反馈（20分钟）：
各小组汇报策划的推广活动方案。
教师点评并提出改进建议。

（五）课堂总结与作业布置
1. 课堂总结（10分钟）：

回顾网络传播的基本模式与主要类型。
强调不同模式与类型在电子商务中的重要性。

2. 作业布置（5分钟）：
个人作业：撰写一篇关于网络传播模式与类型在电子商务中应用的小论文

（800字左右）。
小组作业：完善推广活动方案，准备在下一节课进行模拟展示。

3. 课后拓展（5分钟）：
推荐参考书目和网络资源，鼓励学生自主学习。
提醒学生关注网络传播的最新动态和案例。

（六）教学反思
1. 通过课堂讨论和小组任务，学生对网络传播模式与类型有了更深入的理解。
2. 案例分析和情景模拟有效提高了学生的实践能力和兴趣。
3. 需要关注学生对难点内容的掌握情况，必要时进行补充讲解。



第三模块：网络传播群体与受众

一、教学内容
1. 自媒体平台的类型与特点

微博、微信公众号、抖音、B站等主流自媒体平台的传播特性。
自媒体平台的用户群体与内容生态。

2. 网民群体特征与行为分析
网民的年龄、性别、地域、职业等特征。
网民的网络行为模式（信息获取、社交互动、消费行为等）。

3. 网络传播中的群体互动与影响
网络群体的形成与互动机制。
网络群体对信息传播的影响（如网络舆情、口碑传播）。

4. 自媒体平台与网民群体在电子商务中的应用
如何利用自媒体平台和网民群体进行电商推广。
案例分析：成功的企业自媒体营销与粉丝经济模式。

二、教学要求
1. 学生能够理解自媒体平台的类型、特点及其用户群体特征。
2. 学生能够掌握网民群体的行为模式及其对网络传播的影响。
3. 学生能够分析自媒体平台与网民群体在电子商务中的应用场景。

三、教学重难点
重点：
1. 自媒体平台的类型与特点。
2. 网民群体的特征与行为模式。
3. 自媒体平台与网民群体在电子商务中的应用。

难点：
1. 网民群体行为模式的分析及其对网络传播的影响。
2. 如何结合电子商务实际案例，理解自媒体平台与网民群体的综合应用。

四、教学方法
1. 案例教学法：通过分析具体的自媒体营销案例，引导学生理解自媒体平台与
网民群体的特点。
2. 情景模拟法：模拟自媒体平台的运营场景，让学生体验内容创作与用户互动。
3. 课堂讨论：组织学生讨论自媒体平台与网民群体在电子商务中的应用。
4. 项目驱动法：布置小组任务，要求学生策划一个基于自媒体平台的电商推广
活动。

五、课时数
6课时（每课时 45分钟）



六、教学过程

（一）导入（10分钟）
1. 案例展示：播放一段短视频，展示某品牌通过抖音平台进行产品推广的案例。
2. 问题引导：提问学生：“这个案例中运用了哪些自媒体平台？这些平台的用
户群体有哪些特点？”
3. 引入主题：通过讨论引出本节课的主题——网络传播群体与受众。

（二）自媒体平台的类型与特点
1. 讲解自媒体平台类型：

微博：信息传播快速、话题性强，适合热点营销。
微信公众号：内容深度高、用户粘性强，适合品牌传播。
抖音：短视频为主，视觉冲击强，适合娱乐化营销。
B站：以年轻人为主，内容多元，适合二次元与年轻化营销。

2. 平台用户群体与内容生态：
分析各平台的用户年龄、性别、地域等特征。
展示各平台的内容生态（如抖音的短视频生态、B站的 UP主文化）。

3. 案例分析：
展示某品牌在不同自媒体平台上的营销案例，分析其策略差异。

4. 课堂讨论（10分钟）：
分组讨论：每组选择一个自媒体平台，分析其用户群体特征与内容生态。
小组汇报：每组推选一名代表汇报讨论结果。

（三）网民群体特征与行为分析
1. 网民群体特征：

年龄：以年轻人为主，但逐渐向中老年群体延伸。
性别：男性与女性在内容偏好上存在差异。
地域：一二线城市与三四线城市用户行为模式不同。
职业：不同职业群体的网络行为特点。

2. 网民行为模式：
信息获取：搜索引擎、社交媒体、新闻网站。
社交互动：社交平台、论坛、评论区。
消费行为：电商平台、直播带货、社交电商。

3. 案例分析：
展示某电商平台的用户行为数据，分析网民的消费行为模式。

4. 小组任务布置（10分钟）：
任务：每组选择一个网民群体（如年轻女性、中老年男性等），分析其网络

行为模式，并提出针对该群体的电商推广策略。
要求：包括目标群体特征、行为模式、推广策略等。
提交时间：下一节课。

（四）网络传播中的群体互动与影响
1. 网络群体的形成与互动机制：

群体的形成：基于兴趣、地域、职业等。



互动机制：点赞、评论、转发、私信等。
2. 群体对信息传播的影响：

网络舆情：群体情绪对信息传播的影响。
口碑传播：用户评价对产品推广的作用。

3. 案例分析：
展示某品牌因网络舆情危机导致销量下滑的案例，分析群体互动的影响。

4. 课堂讨论（10分钟）：
分组讨论：每组分析一个网络舆情事件，探讨群体互动对信息传播的影响。
小组汇报：每组推选一名代表汇报讨论结果。

（五）自媒体平台与网民群体在电子商务中的应用
1. 自媒体平台的电商应用：

内容营销：通过优质内容吸引用户，实现品牌推广。
粉丝经济：利用粉丝群体实现产品销售。
直播带货：通过直播互动提升用户转化率。

2. 网民群体的电商应用：
用户画像：根据网民群体特征进行精准营销。
口碑营销：利用用户评价提升产品信誉。

3. 案例分析：
展示某品牌通过微博、抖音等平台进行电商推广的案例，分析其策略。

4. 小组汇报与反馈（20分钟）：
各小组汇报分析的网民群体行为模式及电商推广策略。
教师点评并提出改进建议。

（六）课堂总结与作业布置
1. 课堂总结（10分钟）：

回顾自媒体平台的类型与特点。
回顾网民群体的特征与行为模式。
强调自媒体平台与网民群体在电子商务中的重要性。

2. 作业布置（5分钟）：
个人作业：撰写一篇关于自媒体平台与网民群体在电子商务中应用的小论文

（800字左右）。
小组作业：完善电商推广策略方案，准备在下一节课进行模拟展示。

3. 课后拓展（5分钟）：
推荐参考书目和网络资源，鼓励学生自主学习。
提醒学生关注自媒体平台的最新动态和案例。

（七）教学反思
1. 通过案例分析和小组任务，学生对自媒体平台与网民群体有了更深入的理解。
2. 情景模拟和课堂讨论有效提高了学生的实践能力和兴趣。
3. 需要关注学生对难点内容的掌握情况，必要时进行补充讲解。



第四模块：网络传播的影响因素

一、教学内容
1. 技术因素对网络传播的影响

互联网技术的发展（如 5G、物联网）
社交媒体技术的创新（如算法推荐、短视频技术）
大数据与人工智能在传播中的应用

2. 社会因素对网络传播的影响
社会文化环境（如文化价值观、社会热点）
受众心理与行为（如从众心理、信息需求）
政治与经济环境（如政策法规、经济形势）

3. 案例分析：技术与社会因素在网络传播中的具体表现
分析技术进步如何推动网络传播的变革
探讨社会环境对网络传播内容和形式的影响

二、教学要求
1. 学生能够理解技术因素对网络传播的推动作用。
2. 学生能够分析社会因素对网络传播内容和形式的影响。
3. 学生能够通过案例分析，掌握技术与社会因素在网络传播中的具体表现。

三、教学重难点
1. 教学重点

技术因素（如互联网技术、社交媒体技术）对网络传播的影响。
社会因素（如文化、受众心理）对网络传播的影响。

2. 教学难点
如何结合实际案例，分析技术与社会因素在网络传播中的综合影响。
如何引导学生理解技术与社会因素的相互作用。

四、教学方法
1. 案例教学法

选取典型的技术创新案例（如短视频的兴起）和社会热点案例（如网络舆
情事件），引导学生分析其背后的网络传播因素。
2. 情景模拟法

模拟一个新媒体平台的运营场景，让学生分析技术与社会因素对其传播策
略的影响。
3. 小组讨论法

组织学生分组讨论技术与社会因素对网络传播的综合影响，并进行汇报。
4. 多媒体教学

利用 PPT、视频等多媒体手段展示技术发展和社会热点案例，增强教学的
直观性和吸引力。

五、课时数
6课时



六、教学过程

（一）导入（10分钟）
1. 案例导入

展示一个短视频平台（如抖音）的传播现象，提问学生：“为什么短视频
能够在短时间内迅速传播？”

引导学生思考技术与社会因素在其中的作用。
2. 引入主题

简要介绍本节课的学习目标：分析技术因素和社会因素对网络传播的影响。

（二）技术因素对网络传播的影响（2课时）
1. 互联网技术的发展

讲解与演示（15分钟）
介绍互联网技术的发展历程（如从 4G到 5G的变革）。
展示 5G技术如何推动网络传播的变革（如高清视频直播、物联网应

用）。
案例分析（15分钟）

选取 5G技术在电商直播中的应用案例，分析其对传播效果的提升。
引导学生讨论 5G技术对电商传播的潜在影响。

2. 社交媒体技术的创新
讲解与演示（15分钟）

介绍社交媒体技术的创新（如算法推荐、短视频技术）。
展示算法推荐如何影响用户的信息接收和传播路径。

案例分析（15分钟）
选取抖音的算法推荐案例，分析其如何实现精准传播。
引导学生讨论算法推荐对电商营销的启示。

3. 大数据与人工智能的应用
讲解与演示（15分钟）

介绍大数据和人工智能在网络传播中的应用（如用户画像、智能推荐）。
展示电商平台如何利用大数据进行精准营销。

小组讨论（15分钟）
提出问题：“大数据和人工智能如何改变网络传播的生态？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

（三）社会因素对网络传播的影响（2课时）
1. 社会文化环境

讲解与演示（15分钟）
介绍社会文化环境对网络传播的影响（如文化价值观、社会热点）。
展示一些与社会热点相关的网络传播案例（如抗疫期间的网络正能量

传播）。
案例分析（15分钟）

选取一个与社会热点相关的网络传播案例，分析其传播特点和影响。
引导学生讨论社会热点对网络传播内容的引导作用。



2. 受众心理与行为
讲解与演示（15分钟）

介绍受众心理对网络传播的影响（如从众心理、信息需求）。
展示一些典型的受众心理案例（如网红经济中的跟风现象）。

案例分析（15分钟）
选取一个网红经济的案例，分析其如何利用受众心理进行传播。
引导学生讨论受众心理在电商营销中的应用。

3. 政治与经济环境
讲解与演示（15分钟）

介绍政治与经济环境对网络传播的影响（如政策法规、经济形势）。
展示一些政策法规对网络传播的规范案例（如网络安全法）。

小组讨论（15分钟）
提出问题：“政策法规如何影响网络传播的生态？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

（四）综合分析与总结（1课时）
1. 案例分析：技术与社会因素的综合影响

情景模拟（20分钟）
模拟一个新媒体平台的运营场景，让学生分析技术与社会因素对其传

播策略的影响。
分组讨论并制定传播策略。

汇报与点评（20分钟）
每组汇报讨论结果，教师进行点评和总结。
引导学生理解技术与社会因素的相互作用。

2. 课堂总结
总结技术因素和社会因素对网络传播的影响。
强调学生在学习中应关注技术发展和社会动态，提升网络传播的分析能力。

（五）作业与拓展（10分钟）
1. 布置作业

要求学生选择一个网络传播现象，分析其背后的技术因素和社会因素，并
撰写一篇小论文。
2. 拓展阅读

推荐相关参考书目和网络资源，鼓励学生自主学习。



第五模块：网络传播的伦理与法规

一、教学内容
1. 网络传播伦理

网络传播伦理的定义与重要性
网络传播中的伦理问题（如虚假信息、网络暴力、隐私侵犯）
网络传播伦理规范与自律

2. 网络传播法规
我国网络传播相关法律法规概述（如《网络安全法》《互联网信息服务管

理办法》）
法律法规在网络传播中的具体应用（如版权保护、广告法）
违法案例分析与警示

3. 电子商务中的伦理与法规问题
电子商务平台的法律责任与义务
网络营销中的伦理与法律问题（如虚假宣传、数据安全）
案例分析与应对策略

二、教学要求
1. 学生能够理解网络传播伦理的内涵及其重要性。
2. 学生能够熟悉网络传播相关的法律法规及其在网络传播中的应用。
3. 学生能够通过案例分析，掌握网络传播伦理与法规问题的应对策略。
4. 引导学生树立正确的网络伦理观念，增强法律意识。

三、教学重难点
1. 教学重点

网络传播伦理的基本原则与规范。
我国网络传播的主要法律法规及其应用。
电子商务中的伦理与法律问题。

2. 教学难点
如何引导学生理解网络传播伦理与法规的复杂性。
如何通过案例分析，让学生掌握应对网络传播伦理与法规问题的能力。

四、教学方法
1. 案例教学法

选取网络传播中的伦理与法规案例，引导学生分析问题、讨论解决方案。
2. 情景模拟法

模拟网络传播中的伦理与法规问题场景，让学生在实践中学习应对策略。
3. 小组讨论法

组织学生分组讨论网络传播伦理与法规问题，培养团队合作与批判性思维
能力。
4. 多媒体教学

利用 PPT、视频、新闻报道等多媒体手段，增强教学的直观性和吸引力。



五、课时数
4课时

六、教学过程

（一）导入（10分钟）
1. 案例导入

展示一个网络传播中的伦理问题案例（如某网红发布虚假信息引发争议）。
提问学生：“这种行为是否违反了网络传播的伦理规范？会产生什么后

果？”
引入本节课的主题：网络传播的伦理与法规。

2. 引入主题
简要介绍网络传播伦理与法规的重要性，强调其对网络传播生态的规范作

用。

（二）网络传播伦理（1课时）
1. 网络传播伦理的定义与重要性

讲解与演示（10分钟）
介绍网络传播伦理的定义（如诚实、尊重隐私、避免伤害）。
展示网络传播伦理的重要性（如维护网络传播秩序、保护用户权益）。

案例分析（10分钟）
选取一个网络传播中的伦理问题案例（如网络暴力事件），分析其对

个人和社会的影响。
引导学生讨论如何避免类似事件的发生。

2. 网络传播中的伦理问题
讲解与演示（10分钟）

介绍网络传播中的常见伦理问题（如虚假信息、隐私侵犯、网络暴力）。
展示一些典型案例（如某 APP因隐私问题被处罚）。

小组讨论（10分钟）
提出问题：“如何在网络传播中遵守伦理规范？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

（三）网络传播法规（1.5课时）
1. 我国网络传播相关法律法规概述

讲解与演示（15分钟）
介绍我国网络传播的主要法律法规（如《网络安全法》《互联网信息

服务管理办法》）。
展示法律法规的核心内容及其在网络传播中的作用。

案例分析（15分钟）
选取一个违反网络传播法规的案例（如某网站因发布违法内容被关停），

分析其违法点。
引导学生讨论如何避免违法行为。

2. 法律法规在网络传播中的具体应用
讲解与演示（15分钟）



介绍法律法规在网络传播中的具体应用（如版权保护、广告法）。
展示一些典型案例（如某品牌因虚假宣传被处罚）。

小组讨论（15分钟）
提出问题：“电子商务企业如何遵守网络传播法规？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

（四）电子商务中的伦理与法规问题（1课时）
1. 电子商务平台的法律责任与义务

讲解与演示（10分钟）
介绍电子商务平台的法律责任与义务（如用户信息保护、商品质量监

督）。
展示一些电商平台的合规案例。

案例分析（10分钟）
选取一个电商平台的法律纠纷案例（如消费者权益保护），分析其处

理过程。
引导学生讨论电商平台的合规策略。

2. 网络营销中的伦理与法律问题
讲解与演示（10分钟）

介绍网络营销中的伦理与法律问题（如虚假宣传、数据安全）。
展示一些典型案例（如某品牌因数据泄露被处罚）。

小组讨论（10分钟）
提出问题：“网络营销人员如何避免伦理与法律风险？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

（五）课堂总结与讨论（0.5课时）
1. 总结本节课内容

回顾网络传播伦理与法规的核心内容。
强调学生在网络传播中应树立正确的伦理观念，增强法律意识。

2. 课堂讨论
提出问题：“如何在网络传播中平衡自由与责任？”
组织学生进行课堂讨论，教师进行点评和总结。

（六）作业与拓展（5分钟）
1. 布置作业

要求学生分析一个网络传播中的伦理或法规问题。
2. 拓展阅读

推荐相关法律法规书籍和网络资源，鼓励学生自主学习。



第六模块：网络传播的社会影响

一、教学内容
1. 网络传播对政治的影响

网络传播在政治领域的应用（如网络问政、电子政务）
网络舆论对政治决策的影响
网络谣言与政治稳定

2. 网络传播对经济的影响
网络传播在经济领域的应用（如电子商务、网络营销）
网络传播对消费行为和市场格局的影响
网络经济的机遇与挑战

3. 网络传播对文化的影响
网络传播在文化传播中的作用（如数字文化、社交媒体文化）
网络文化对传统文化的冲击与融合
网络文化对社会价值观的影响

4. 网络传播对社会生活的影响
网络传播对人际交往的影响（如社交媒体对人际关系的重塑）
网络传播对教育、医疗等社会领域的变革
网络传播带来的社会问题（如网络成瘾、信息茧房）

二、教学要求
1. 学生能够理解网络传播对政治、经济、文化和社会生活的多方面影响。
2. 学生能够通过案例分析，掌握网络传播在不同社会领域中的具体应用及其带
来的机遇与挑战。
3. 引导学生树立正确的网络传播观念，增强社会责任感和使命感。

三、教学重难点
1. 教学重点

网络传播对政治、经济、文化和社会生活的影响。
网络传播在社会各领域的具体应用。

2. 教学难点
如何引导学生理解网络传播带来的复杂社会影响。
如何通过案例分析，让学生掌握网络传播对社会发展的机遇与挑战。

四、教学方法
1. 案例教学法

选取网络传播在政治、经济、文化和社会生活中的典型案例，引导学生分
析其影响。
2. 小组讨论法

组织学生分组讨论网络传播对社会各领域的影响，培养团队合作与批判性
思维能力。
3. 情景模拟法

模拟网络传播中的社会场景（如网络舆情危机处理），让学生在实践中学



习应对策略。
4. 多媒体教学

利用 PPT、视频、新闻报道等多媒体手段，增强教学的直观性和吸引力。

五、课时数
8课时

六、教学过程
（一）导入（10分钟）
1. 案例导入

展示一个网络传播对社会生活产生重大影响的案例（如“冰桶挑战”公益活
动）。

提问学生：“这个活动为什么能够迅速传播并产生广泛的社会影响？”
引入本节课的主题：网络传播的社会影响。

2. 引入主题
简要介绍网络传播对社会各领域的影响，强调其在现代社会中的重要性。

（二）网络传播对政治的影响（2课时）
1. 网络传播在政治领域的应用

讲解与演示（15分钟）
介绍网络传播在政治领域的应用（如网络问政、电子政务）。
展示一些成功的电子政务平台案例（如各地政府的政务微博）。

案例分析（15分钟）
选取一个网络问政的案例，分析其对政府决策的推动作用。
引导学生讨论网络问政的优势与局限。

2. 网络舆论对政治决策的影响
讲解与演示（15分钟）

介绍网络舆论对政治决策的影响（如舆情监测与应对）。
展示一些网络舆情影响政策调整的案例。

小组讨论（15分钟）
提出问题：“如何利用网络传播提升政府治理能力？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

3. 网络谣言与政治稳定
讲解与演示（10分钟）

介绍网络谣言对政治稳定的影响（如谣言传播与社会恐慌）。
展示一些网络谣言引发的负面案例。

案例分析（10分钟）
选取一个网络谣言的案例，分析其传播路径及应对措施。
引导学生讨论如何防范网络谣言。

（三）网络传播对经济的影响（2课时）
1. 网络传播在经济领域的应用

讲解与演示（15分钟）
介绍网络传播在经济领域的应用（如电子商务、网络营销）。



展示一些成功的电商营销案例（如双十一购物节）。
案例分析（15分钟）

选取一个网络营销的案例，分析其传播策略与效果。
引导学生讨论网络传播对消费行为的影响。

2. 网络传播对消费行为和市场格局的影响
讲解与演示（15分钟）

介绍网络传播对消费行为的影响（如消费者信息获取与决策）。
展示一些数据，说明网络传播对市场格局的改变（如新兴品牌的崛起）。

小组讨论（15分钟）
提出问题：“企业如何利用网络传播提升市场竞争力？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

3. 网络经济的机遇与挑战
讲解与演示（10分钟）

介绍网络经济带来的机遇（如新的商业模式、创业机会）。
展示网络经济面临的挑战（如数据安全、知识产权保护）。

案例分析（10分钟）
选取一个网络经济的案例，分析其成功经验与面临的挑战。
引导学生讨论如何应对网络经济的挑战。

（四）网络传播对文化的影响（2课时）
1. 网络传播在文化传播中的作用

讲解与演示（15分钟）
介绍网络传播在文化传播中的作用（如数字文化、社交媒体文化）。
展示一些文化传播的成功案例（如故宫文创的网络传播）。

案例分析（15分钟）
选取一个文化传播的案例，分析其传播策略与效果。
引导学生讨论网络传播对文化传承的推动作用。

2. 网络文化对传统文化的冲击与融合
讲解与演示（15分钟）

介绍网络文化对传统文化的冲击（如快餐文化与传统文化的冲突）。
展示一些网络文化与传统文化融合的案例（如国潮品牌的兴起）。

小组讨论（15分钟）
提出问题：“如何在网络时代保护和传承传统文化？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

3. 网络文化对社会价值观的影响
讲解与演示（10分钟）

介绍网络文化对社会价值观的影响（如个人主义、消费主义）。
展示一些网络文化对青少年价值观的影响案例。

案例分析（10分钟）
选取一个网络文化影响价值观的案例，分析其传播路径与影响机制。
引导学生讨论如何引导健康的网络文化发展。

（五）网络传播对社会生活的影响（1课时）
1. 网络传播对人际交往的影响



讲解与演示（10分钟）
介绍网络传播对人际交往的影响（如社交媒体对人际关系的重塑）。
展示一些社交媒体对人际关系的正反两面案例。

案例分析（10分钟）
选取一个社交媒体影响人际关系的案例，分析其传播机制。
引导学生讨论如何在网络时代保持健康的人际关系。

2. 网络传播对教育、医疗等社会领域的变革
讲解与演示（10分钟）

介绍网络传播在教育（如在线教育）和医疗（如互联网医疗）领域的
应用。

展示一些成功案例（如疫情期间的在线教育）。
小组讨论（10分钟）

提出问题：“网络传播如何推动社会领域的变革？”
分组讨论，每组推选一名代表发言。

3. 网络传播带来的社会问题
讲解与演示（10分钟）

介绍网络传播带来的社会问题（如网络成瘾、信息茧房）。
展示一些相关研究数据和案例。

案例分析（10分钟）
选取一个网络成瘾或信息茧房的案例，分析其成因与应对策略。
引导学生讨论如何应对网络传播带来的社会问题。

（六）课堂总结与讨论（0.5课时）
1. 总结本节课内容

回顾网络传播对政治、经济、文化和社会生活的多方面影响。
强调网络传播在现代社会中的重要性，以及其带来的机遇与挑战。

2. 课堂讨论
提出问题：“如何在网络时代平衡网络传播的积极作用与消极影响？”
组织学生进行课堂讨论，教师进行点评和总结。

（七）作业与拓展（5分钟）
1. 布置作业
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