
1

珠宝市场考察课程教案

课程名称：珠宝市场考察

授课教师：初秀、钟祥涛、杨宇、范敦宾

教师职称：讲师

课 型：专业必修课

学 时：3 学时/周

周 数：12 周

合计：36学时
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课程基本信息

课程名称 珠宝市场考察

课程性质 专业核心课程 学分 2

学 时 总学时： 36 学时，其中：课堂讲授 0 学时；课内实验/实训 36 学时。

开课部门 机电工程系 任课教师 初秀

授课

专业、班级
宝石（首饰）241 开课学期 2025-2026 第一学期

成绩评定
平时成绩占 30 %；期末成绩占

70 %
考核方式 考查

选用教材
书 名 主 编 出版社 出版日期

本课程在本

专业人才培

养方案中的

地位和作用

珠宝市场考察是珠宝专业人才培养方案中承上启下的关键核心课程，扮演着连接

理论与现实、课堂与产业的“炼金炉”角色。它将零散的理论知识置于真实、动态的

商业世界里进行整合与检验，使学生不仅能锤炼评估产品、洞察趋势的“眼力”与“脑

力”，更能构建起对产业链与商业逻辑的系统认知。

本课程

教学目标

本课程旨在通过引导学生深入市场，系统理解阳美玉雕产业发展现状，从雕刻工

艺、销售模式、流行确实、市场行情等方面了解阳美市场，培养其严谨的职业素养与

商业敏感度，最终实现从专业知识到行业智慧的关键转化，为成为懂技术、识市场、

有远见的复合型珠宝人才奠定坚实基础。

课程思政

珠宝市场考察课程是开展课程思政的生动实践，其核心在于引导学生在行走的产

业课堂中，实现价值塑造与专业成长的深度融合。课程通过深入解读传统玉文化与当

代国潮设计，坚定学生的文化自信与家国情怀；在考察精工细作与品牌诚信经营中，

锻造其严谨求实的工匠精神与职业道德；通过分析市场创新与可持续发展案例，激发

科技自立自强的创新意识与行业责任感。最终，旨在培养学生成为既精通商业规律、

又深具行业伦理与文化担当的新时代珠宝人

学生用主要

参考资料
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第 1 章 大学生消费市场调研 10 课时

本章教学的基本要求：

本章主要通过商贸体验馆的运营了解大学生消费群体的特点、消费能力、消费需求，

通过是市场调研从设计调研问卷、问卷调研、数据统计分析，撰写调研报告更加精准市

场目标。

本章教学内容的重点和难点：

重点：了解目前校园大学生的消费现状目的和需求，选择设计商品设计调研问卷，

结合数据撰写调研报嘎

难点：设计调研问卷和撰写调研报告

本章教学内容：

校园大学生消费现状

问卷设计的概述

本章教学方法、方式：

采用多媒体课件、视频；讲授

课程思政：

本章的课程思政旨在引导学生在观察与分析自身所属群体的消费行为时，实现双重

价值引领：一是通过对科学调研方法的学习与实践，培养学生求真务实、严谨诚信的学

术品格与社会责任感；二是在解读数据、洞察现象的过程中，引导学生反思与批判非理

性消费观念，树立健康、理性的个人价值观，并深刻理解青年消费行为与国家经济发展、

社会文化变迁之间的联动关系，从而增强其作为新时代大学生的社会洞察力与使命担

当。
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第 2 章阳美翡翠市场现状 10 课时

本章教学的基本要求：

本章主要介绍阳美翡翠市场的发展现状、了解阳美珠宝市场特点、阳美市场特点、

阳美市场销售现状。

本章教学内容的重点和难点：

重点：了解网络直播和微商、了解玉雕的发展现状

难点：展望玉雕行业发展趋势和网上销售

本章教学内容：

1、阳美翡翠市场特点

2、翡翠直播

3、阳美玉雕产业发展现状和未来

本章教学方法、方式：

采用多媒体课件、视频；讲授

课程思政：

本章旨在引导学生在这一全球知名的玉器产业聚集地，通过亲身观察与深度访谈，

实现专业认知与价值引领的双重升华。学生不仅将系统分析其”原料采购—精深

加工—商贸流通”的产业集群模式，理解实体经济与工匠精神的价值，更将深刻

领悟翡翠文化所承载的“温润以德”的东方哲学与诚信经营的商业伦理。通过体悟

当代匠人对传统工艺的坚守与创新，感受国潮复兴下的文化自信，从而激发学生将

个人职业发展融入地方特色产业振兴与国家文化繁荣的时代责任感。
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第一节阳美翡翠市场概况线上直播课程

一、阳美翡翠市场分析

1、概况

阳美村位于美丽的潮汕平原中部，广东省历史文化名城揭阳市蓝城区

磐东镇阳美路西侧，是一个集玉器生产加工、贸易于一体的玉器专业村，素有“金玉之

乡”之称，但却是一个不产玉的村庄。

该村享有“中国玉都”、“亚洲玉都”的美誉，国内的中、高档翡翠玉器 90%出

自阳美。每年，从缅甸开采出来的中高档翡翠原料 75%以上流向阳美。今天的阳美村

已是全国乃至亚洲最大型、最集中的高级翡翠、白玉生产加工基地和贸易集散中心

2.阳美翡翠市场的特点

① 高档翡翠原料集散地

② 精湛的雕刻工艺

③ 100%A 货翡翠诚实守信的经营理念

二、阳美市场特点分析 阳美玉都——高端翡翠市场

1.阳美展销大厅附近

2.乔南玉器中心

3. 翡翠大世界

4. 阳美展销大厅

5. 百分珠宝

6. 早市、晚市

7. 阳美、乔南材料市场

三、阳美市场销售模式 ——互联网+时代的产物翡翠微商、翡翠直播
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一、）翡翠微商的历史特点分析

1、起源

2、发展

3、优缺点

4、市场发展潜力

二、）翡翠直播的发展历史

1、走播

2、直播

三、）网络直播间

1、阳美市场直播间的类型

2、不同类型的直播特点、优缺点分析

四、）翡翠直播平台

四、阳美翡翠雕刻的现状和未来发展前景

1、经鼎

2、加龙工作室

3、未央

4、林浩玉雕

第二节四会翡翠市场概况

一、市场概况

1、天光墟

2、摆件城

二、市场特点分析
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三、市场优劣势

第三节平洲翡翠市场概况

一、市场概况

二、市场特点分析

三、平洲公盘
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第 3 章 体验馆运营商品 16 课时

本章教学的基本要求：

本章主要通过校园售卖活动，学生根据大学生问卷调研的数据，设计商品，并进行现场

售卖

本章教学内容的重点和难点：

重点：结合理论知识鉴定、营销消费心理学运营商品

难点：与消费者沟通运用所学知识成功销售

本章教学内容：

商品运营

本章教学方法、方式：

采用校园销售形式进行实践课程

课程思政

本章聚焦于引导学生超越单纯的商品交易视角，深刻理解体验经济时代“价值创造”

的新内涵。通过策划与运营，学生将领悟到，优秀的体验设计本质是将商品背后的文化

故事、工艺精神与情感联结转化为沉浸式服务，这不仅是商业模式的创新，更是以诚信

服务构建信任、以人文关怀滋养社会的实践。课程旨在培养学生树立“以人为本”的商

业伦理，在追求运营效率的同时，坚守对品质、真实与美的价值传递，从而成长为兼具

商业智慧与文化温度的新时代运营者。
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实践项目一校内大学生珠宝消费能力调研

课时安排：​ 10 学时​ ​ 实践形式：​ ​ 校内体验馆实地考察

​ 一、项目背景与目标​ ​

1.背景：基于大学生珠宝消费行为调研，模拟真实商业场景，培养数据驱动决策能力。

2.目标：

掌握问卷设计、数据分析、可视化分析全流程。

产出可落地的校园珠宝运营方案，提升销售转化率。

​ 二、问卷设计（附案例）​ ​

1.核心问题：

消费偏好（单选）："您每月可支配零花钱？

A. 0-50 元 B. 50-100 元 C. 100——200 元"

商品需求（多选）："最希望购买的宝石手串？

A. 发晶 B. 绿幽灵 C. 石榴石 D. 黑曜石"

心理诱因（量表）："盲盒吊坠促销活动你满意吗（1-5 分）"

2.设计技巧：

埋点验证题："点赞应抽奖券，您觉得多少个赞合适呢？A.30 B. 50"（测试行为一致性）

避免诱导性提问（错误示例："您是否愿意购买盲盒吊坠？"）

​ 三、数据分析四步法​ ​

1.数据清洗：

剔除无效样本（如所有选项勾选相同答案）。

异常值处理（填写无效答案）。

2.交叉分析：
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性别 VS 品类偏好：女生首饰需求占比 65% vs 男生首饰需求 72%。

年级 VS 价格敏感：大一学生 50%选择"≤20 元"商品，大四学生 40%接受"30-50 元"。

​ 四、报告撰写模板​ ​

1.核心结论：

关键发现："60%学生愿为环保包装多付 10%溢价"。

2.运营建议：

爆品组合：情侣套件。

促销策略：周五特价促销，仅限制 10 件"。

3.风险预警：

需规避侵权商品。

​ 五、实践案例​

学生具体调研任务清单：​ ​

[1] 调研内容选题。

[2] 设计相应调研问卷。

[3] 问卷调研

[4] 数据采集。

[5] 结合调研问卷数据信息、市场运营情况、访问等信息撰写调研报告。
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实践项目二阳美翡翠市场产业链调研

课时安排：​ 4 学时​ ​ 实践形式：​ ​ 校外实地考察

​ 一、实践目的与要求​ ​

1.知识目标​ ​

了解阳美翡翠市场主流成品（如手镯、挂件、蛋面等）的品种与类型。

了解不同品类、品质翡翠成品的市场定价区间与价值影响因素。

了解翡翠成品从批发到零售的多元化营销模式。

2.能力目标​ ​

能够通过现场观察与交流，区分不同翡翠成品类型并判断其大致价值。

能够初步分析不同销售模式的特点与适用场景。

3.素质与安全要求​ ​

严格遵守纪律，听从教师安排与指导，注意人身与财物安全。

全面、细致地收集现场资料（如图片、笔记、价格信息等）。

二、实践重点与难点​ ​

重点：翡翠成品的类型区分与市场价位认知。

难点：在复杂的市场环境中，准确区分不同品质翡翠的价位，并理解其背后的价值逻辑

（种、水、色、工等）。

三、实践方法与手段​ ​

主要方法：现场考察法。

具体手段：在教师带领下，通过实地观察、访谈商户、对比分析等方式进行沉浸式调研。

四、实践内容与路线​ ​

本次考察将沿以下路线进行，重点关注各市场的特点：
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考察区域 核心调研内容

1. 展销中心 /

翡翠大世界​

​

市场定位：高端精品市场。

调研重点：观察高货成品的品种、设计风格与定价；了解品牌化、

精品化的销售模式。

2. 老玉街 /

乔南市场​ ​

市场定位：传统批发与加工集散地。

调研重点：感受产业生态；观察不同档次成品（如平价手镯、挂件）

的类型与价位区间；了解批发流程。

3. 百分珠宝等

特色市场​ ​

市场定位：中低端精品市场

调研重点：观察中低端货成品的品种、设计风格与定价。

学生具体调研任务清单：​ ​

[1] 观察市场特点：记录阳美市场翡翠销售的现状、不同区域的翡翠销售特点。

[2] 分析货品与定价： 分析不同分区的产品特点、价格。

[3] 总结市场：总结阳美市场特点、不同区域的各自优势。

[4] 评估优劣势：分析阳美市场优势，以及各个区域的优势和劣势。
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实践项目三阳美翡翠线上线下销售现状调研 ​

课时安排：​ ​ 2 学时​ ​ 实践形式：​ ​ 校外实地考察

一、实践目的与要求​ ​

1.知识目标​ ​

•了解阳美翡翠直播市场的整体规模、主要平台及参与者。

•掌握翡翠直播从货源、主播、运营到售后支持的全产业链环节。

2.能力目标​ ​

•能够通过观察，分析并概括阳美翡翠直播在货品、人设、模式等方面的核心特点。

•能够运用 SWOT 等分析工具，客观评估阳美翡翠直播的优势、劣势、机会与威胁。

3.素质与报告要求​ ​

•严格遵守考察纪律，听从教师安排，特别注意在直播场所的言行举止，不打扰正常经

营。

•全面收集一手资料（如观察记录、照片、访谈要点等）。

•全面、细致地收集现场资料（如图片、笔记、价格信息等）。

二、实践重点与难点​ ​

•重点：深入分析阳美翡翠直播的商业模式与核心特点。

•难点：辩证地分析该模式的优势与劣势（如：货源优势 vs. 同质化竞争；流量红利 vs.

获客成本攀升等）。

三、实践方法与手段​ ​

•主要方法：现场考察法。

•辅助方法：非介入式观察法（安静观察直播流程）、对比分析法​ ​ （对比不同商家

模式）。
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四、实践内容与考察点​ ​

本次考察将聚焦不同业态的直播现场，建议学生携带手机等设备进行隐蔽的影像记

录（经许可后）。

考察区域/商家类型 核心调研内容与观察点

1. 淘宝直播基地等平台型基

地​ ​

观察点：规模化、规范化的运营模式。观察基地如

何为入驻商家提供场地、物流、质检等一站式服务。

2. 经鼎玉器、加龙经典、艺

雕珠宝、金砖、等品牌商家​

​

观察点：品牌化直播路径。观察其货品定位、主播

话术、粉丝互动方式，如何构建品牌信任。

3. 微商一条街等个体/工作室

​ ​

观察点：灵活的差异化生存策略。观察其货品特色、

人设打造（如匠人、源头批发商）、私域流量运营

等特点。

学生具体调研任务清单：​ ​

[1] 观察直播流程：记录从预热、展示、互动、杀单到售后承诺的完整流程。

[2] 分析货品与定价： 注意直播货品的品类、价位区间，并与传统档口对比。

[3] 总结主播话术：记录主播如何介绍产品、建立信任、营造抢购氛围。

[4] 评估优劣势：从消费者（信任度、体验）和商家（成本、效率）双视角，初步思考

阳美直播的优缺点。
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实践项目四阳美翡翠雕刻工艺调研

课时安排：​ 2 学时​ ​ 实践形式：校外实地考察（工作室参观与访谈）

一、实践目的与要求​ ​

1.知识目标​ ​

•了解阳美翡翠雕刻工艺的现状，包括主流技术（手工雕刻、机雕、机雕手修）的分布

与应用。

•熟悉翡翠雕刻从设计、出坯、雕刻到抛光完成的完整工艺流程。

2.能力目标​ ​

•能够通过观察与访谈，分析并概括阳美翡翠雕刻在题材、风格、工艺等方面的地域特

点。

•能够辩证地分析不同雕刻模式（如手工雕刻与机雕）在效率、成本、艺术价值等方面

的优劣势。

3.素质与报告要求​ ​

•尊敬工匠师傅，严格遵守工作室的参观纪律，未经允许不触碰工具、原料和作品。

•用心观察，积极提问，全面收集关于工艺流程、创作理念和市场需求的资料。

•全面、细致地收集现场资料（如图片、笔记、工艺要求信息等）。

。

二、实践重点与难点​ ​

•重点：深入理解阳美翡翠雕刻的工艺流程并识别其艺术特点。

•难点：客观分析和比较手工雕刻与机雕的优劣势，以及阳美工艺在面对现代市场时的

挑战与机遇。

三、实践方法与手段​ ​
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•主要方法：现场考察法。

•核心手段：深度访谈（与玉雕师/负责人交流）、过程观察法（跟踪一件作品的制作环

节）、对比分析法（对比不同工作室的风格与模式）。

四、实践内容与考察点​ ​

本次考察将深入两家具有代表性的工作室，进行沉浸式学习和对比研究。

考察环节与

工作室
核心调研内容与观察点

全程核心观

察点​ ​

1. 工艺流程：跟踪“原石-设计-雕刻-抛光”全流程。

2. 技艺对比：重点区分和理解手工雕刻、机雕、机雕手修

三种技艺的具体应用、效果差异与成本构成。

3. 题材风格：观察并总结阳美主流雕刻题材（如传统吉祥

题材、创新设计等）与审美风格。

1. 未央工作

室​ ​

调研重点：艺术化与个性化。观察其是否更侧重原创设计、

艺术表达和高端定制。关注其如何平衡艺术性与市场接受

度。

2. 林浩玉雕

工作室​ ​

调研重点：工艺传承与市场化。观察其是偏向于传统技艺

的坚守，还是更注重效率与市场需求的结合。分析其产品

的定位和目标客户群。

学生具体调研任务清单：​ ​

[1] 记录完整流程：用图文记录从一块玉料变成成品的至少三个关键步骤。

[2] 辨识工艺类型：能区分并描述所见到的手工雕、机雕或机雕手修的作品特征。

[3] 总结风格特点：概括两家工作室在作品题材、设计理念和雕刻风格上的异同。

[4] 访谈关键问题：（在征得同意后）可尝试询问：

一件手工雕刻作品的创作周期与成本是多少？

如何看机雕对传统手工艺的冲击？工作室如何应对？

当前市场偏好对雕刻题材和工艺选择有何影响？
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项目五：阳美金镶玉市场与工艺调研

课时安排：2 学时​ 实践形式： 校外实地考察（工厂/工作室参观与访谈）

一、实践目的与要求​ ​

1.​ 知识目标​ ​

•了解阳美“金镶玉”（即翡翠镶嵌）市场的现状，包括产业规模、主流产品和市场定

位。

•熟悉金镶玉从设计、起板、铸造、执模到镶石、抛光的完整工艺流程。

2.能力目标​ ​

•能够通过观察与分析，辨识并归纳阳美金镶玉在设计风格（如传统、现代、中西结合）、

镶嵌工艺（如爪镶、包镶、钉镶等）和用料特点​ ​ （如金重、配石）上的主要类别与

特征。

•能够理解不同风格的金镶玉产品所对应的目标消费群体与市场价值。

3.素质与报告要求​ ​

•遵守工厂安全规定，在车间内保持安静，不随意触碰设备和半成品。

•细致观察，主动与设计师或工匠交流，收集关于设计理念、工艺细节和市场需求的一

手资料。

•完成考察报告，需包含对风格类别的清晰梳理、工艺特点的分析以及对市场现状的总

结。

二、实践重点与难点​ ​

•重点：系统梳理和分析阳美金镶玉丰富多样的设计风格与工艺类别。

•难点：理解不同风格背后所蕴含的文化寓意、审美偏好及其与市场价格之间的关联。

三、实践方法与手段​ ​
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•主要方法：现场考察法。

•核心手段：过程观察法（跟踪镶嵌流程）、作品分析法（对比成品）、​ ​ 深度访谈

（与设计师、工匠或负责人交流）。

四、实践内容与考察点​ ​

本次考察将走访三家具有代表性的镶嵌工厂，通过对比研究，深入理解金镶玉市场的多

样性。

考察工厂 核心调研内容与风格观察点

全程核心观察

点​ ​

1. 工艺流程： 重点观察“设计图-起版-倒模-执模-镶嵌-抛光”中的

关键环节。

2. 风格类别：从题材（吉祥图案、现代抽象等）、造型​ （繁复/简

约）和工艺（镶嵌方式）三个维度对产品进行分类。

1. 雅绘珠宝

镶嵌​ ​

调研重点：设计感与艺术性。观察其作品是否更侧重独特的设计、创

新的构图或艺术表达。关注其是偏向高端定制还是小众设计师品牌路

线。

​ 2. 玉皇朝

珠宝镶嵌​ ​

​ ​ 调研重点：传统工艺与经典款式。​ ​ 观察其是否擅长运用传统

吉祥图案（如龙、凤、福禄寿喜）、对称造型和经典镶嵌技法。分析

其产品的市场接受度和客户画像。

3. 大圣珠宝

​ ​

​ ​ 调研重点：市场化与潮流款式。​ ​ 观察其产品是否更注重商业

效益，快速响应市场潮流。关注其产品的款式更新速度、性价比以及

年轻化趋势。



19

​ ​ 学生具体调研任务清单：​ ​

•[1] 了解工艺流程：了解金镶玉至少两道关键工序（如起版、镶石）的操作过程。

•[2] 归纳风格类别：在每个工厂，尝试将其产品按风格（如：传统奢华、现代简约、

轻奢时尚等）进行分类，并各找出 1-2 件代表性作品进行描述。

•[3]分析工艺与价值：思考不同镶嵌方式（如满镶与点睛镶）对产品整体视觉效果和成

本的影响。

•[4] 访谈关键问题：（在征得同意后）可尝试询问：

•当前市场上最受欢迎的金镶玉风格是什么？

•一件定制金镶玉作品的设计周期和制作周期是多久？

•18K 金与 24K 金在镶嵌应用上有何不同考量？
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项目五：中低端宝石校内市场销售

课时安排：​ ​ 16 学时​ ​ 实践形式：​ ​ 校内实地考察

​ ​ 一、教学目标​ ​

1.​ ​ 知识目标：掌握商品设计流程、营销心理学原理（如锚定效应、从众心理）及

4P 营销理论。

2.​ ​ 能力目标：能基于问卷数据优化商品组合，运用销售话术提升转化率。

3.​ ​ 素质目标：培养团队协作与市场敏感度，强化成本控制意识。

​ ​ 二、商品设计（结合问卷数据）​ ​

1.​ ​ 需求分析：

问卷聚焦学生偏好（如价格敏感度≤30 元、偏好天然珠宝玉石类目类）。

数据应用：设计适合学生需求的珠宝手串

2.​ ​ 心理学设计

锚定定价：主推适合学生群体的天然宝石款式，如黑曜石和石榴石进行特价宣传。

稀缺提示：盲盒特价惊喜。

​ ​ 三、教学重点与难点​ ​

1.​ ​ 重点（营销心理学）​ ​ ：

•实操案例：设置抽奖环节，进行宣传和推广活动。

•视觉营销：再中午人流量多的食堂旁举行。

2.​ ​ 难点（沟通技巧）

• ​ ​ FABE 话术训练：强调商品特征（F）、优势（A）、利益（B）、证据（E）（如：

“这款笔记本（F）采用再生纸（A），环保又实惠（B），班级团购反馈复购率 80%

（E）”）。
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​ ​ 四、校园售卖活动流程​ ​

1.​ ​ 前期准备​ ​ （1 周）：

•组队分工（采购组/宣传组/销售组），微信推广宣传（突出“年中大促特价”）。

2.​ ​ 现场执行​ ​ （2 天）：

• ​ ​ 特价、抽奖和盲盒促销。

3.​ ​ 复盘评估​ ​ ：

• ​ ​ 量化指标​ ​ ：销售额达标率、客单价、转化率（如：目标 50 单/天，实际达成

率 120%）。

• ​ ​ 质性反馈​ ​ ：收集顾客建议（例：“增加青金石的宝石手串”），纳入下期优

化。

​ ​ 五、延伸思考​ ​

通过实践市场调研，总结

1、本专业运营的市场优势？天然/仿真珠宝玉石

2、大学生消费群体的价格接受程度

3、大学生消费者的消费喜好

4、运营时间、消费群体、消费目的等
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