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	《创业实践》课程教案
	（节选：电商与营销策略模块）
	课程总体设计总课时： 9课时
	第1课时：破冰启航——从“触网”到构建电商思维
	教学主题： 认识电商新生态与互联网思维革命

	第2课时：运筹帷幄——主流电商平台与商业模式解析
	教学主题： 选择你的战场——电商平台与模式深度剖析

	第3课时：精准引流——网络营销核心工具与内容策略


