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《视觉营销》课程教案

总计第 1-3 课时

课 题 初识新媒体美工

教

学

目

标

知识目标  新媒体美工的基础知识。

 新媒体美工的工作流程。

能力目标  掌握新媒体美工到底是什么。

 掌握图片的制作方法

德育渗透  掌握新媒体美工是怎么进行制作。

教学重点、难点 1．了解 Photoshop。

教 具 准 备 课件，素材 课 型 新

教 学 方 法 讲授法、案例法

教 学 过 程

1、教学思路：（1）：主要讲解新媒体美工的基础知识，包括什么是新媒体美工、新媒体美

工的技能要求 、新媒体美工需要注意的问题等知识；（2）：通过新媒体美工的工作流程，

让学员掌握如何进行效果的设计与制作；（3）：通过实战案例巩固所学知识。

2、教学手段：首先讲基础知识，然后通过实例的形式对讲解的知识进行运用。

教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可以要求学生收集素材，为后期的学习

做准备。

知识回顾：下面将讲解新媒体美工的理论知识，以及工作流程。

讨论问题：1、作为新媒体美工，应该具备哪些技能？

2、如何选择合适的新媒体美工？

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。

1.1 认识新媒体美工

1.1.1 什么是新媒体美工

1.1.2 新媒体美工的技能要求

1.1.3 新媒体美工需要注意的问题

1.2 新媒体美工的工作流程

1.2.1 明确设计目的

1.2.2 素材的搜集

1.2.3 素材的处理与整合

1.3 实战案例

1.3.1 实战：小年夜活动海报的素材搜集与整合

1.3.2 实战：分析端午节素材处理前后的效果

1.4 课后习题



归纳与

提高

通过本章的学习，我们比较全面地认识了什么是新媒体美工，衡量视觉营

销成败的三大数据指标，移动电商视觉营销的四个关键点，视觉营销在移动电

商各个发展阶段的运用，移动电商视觉营销痛点定律的思维模式等内容。

移动电商平台随着智能终端和移动互联网的快速发展越来越多，商品和服

务的同质化也越来越严重。要想在诸多店铺中脱颖而出，吸引消费者的关注和

浏览，被消费者购买，就必须在视觉营销上下功夫。



《视觉营销》课程教案

总计第 4-7 课时

课 题 Photoshop基础知识

教

学

目

标

知识目标

1．了解软件的工作界面。

2．熟练掌握新建和打开图像的方法。

3．熟练掌握保存和关闭图像的技巧。

4．掌握恢复操作的应用。

5．了解常用的图像文件格式。

能力目标
1．熟练掌握新建和打开图像的方法。

2．熟练掌握保存和关闭图像的技巧。

3．掌握恢复操作的应用。

德育渗透 培养学生主动观察、勇于发现的创新精神

教学重点、难点 1．在文件保存中，文件格式的正确选择。

教 具 准 备 课件、案例、课堂练习、 课 型 新

教 学 方 法 讲授、观察、训练

教 学 过 程

教学思路：（1）通过软件的操作演示讲解掌握界面操作和文件操作的方法；（2）通过软件

相关功能的解析学习 Photoshop工作界面的基本操作方法。

讨论问题：1、Photoshop中常用的界面由哪几部分组成？

2、位图和矢量图的区别？

内容大纲：具体可结合本项目的 PPT 课件进行配合讲解。

2.1 工作界面

2.1.1 菜单栏

2.1.2 工具栏

2.1.3 属性栏

2.1.4 状态栏

2.1.5 控制面板

2.2 新建和打开

2.2.1 新建文件

2.2.2 打开图像

2.3 保存和关闭

2.3.1 保存文件

2.3.2 关闭图像

2.4 恢复操作的应用

2.4.1 恢复到上一步的操作

2.4.2 中断操作

2.4.3 恢复到操作过程的任意步骤



2.5 位图和矢量图

2.5.1 位图

2.5.2 矢量图

2.6 分辨率

2.6.1 图像分辨率

2.6.2 屏幕分辨率

2.6.3 输出分辨率

2.7 图像的色彩模式

2.7.1 CMYK模式

2.7.2 RGB模式

2.7.3 Lab模式

2.7.4 HSB模式

2.7.5 灰度模式

2.8 常用的图像文件格式

2.8.1 PSD格式

2.8.2 TIF格式

2.8.3 GIF格式

2.8.4 JPEG格式

2.8.5 EPS格式

2.8.6 PNG格式

2.8.7 选择合适的图像文件存储格式

第一节 教学手段：（1）通过操作演示掌握软件的基本操作方法；（2）

通过软件功能解析深入学习软件功能和制作特点。

归纳与

提高

1. 了解软件的工作界面。

2. 熟练掌握新建、打开、保存和关闭文件的方法。

3. 掌握恢复操作的多种方法。

4. 了解位图和矢量图的区别

了解图像的分辨率及色彩模式，掌握选择合适的文件储存格式。



《视觉营销》课程教案

总计第 7-11 课时

课 题 Photoshop基础知识

教

学

目

标

知识目标
1. 掌握色彩原理及搭配技巧

2. 掌握页面中文字设计的原则

3. 掌握页面布局的方法

能力目标
1. 能够根据店铺产品选择合适的色彩风格

2. 能够根据页面需要选择合适的字体

3. 能够进行合理的页面布局

德育渗透 培养学生主动观察、勇于发现的创新精神

教学重点、难点
重点：掌握网店店铺装修的原则

网店美工需要掌握的图像知识

难点：掌握店铺装修的原则

教 具 准 备 课件、案例、课堂练习、 课 型 新

教 学 方 法 讲授、观察、训练

教 学 过 程

一般情况下，建议页面色彩不要超过 3种。移动端店铺整体颜色一定要给人以统一、

协调的感觉。统一的颜色是指主色调只有一种，在此基础上搭配一些其他颜色，即所谓“总

体协调，局部对比”原则。配色黄金比例为 70∶25∶5，其中的 70%为大面积使用的主色，

25%为辅助色，5%为点缀色。

一、同类色搭配

同类色是指色相性质相同，但色度有深浅之分的颜色（色相环中 30°夹角内的颜色），

如下图所示。

二、邻近色搭配

在 12色相环中，凡夹角在 60°范围之内的颜色，或者相隔三四个数的两色为邻近色关

系，属于中对比度效果的色彩，如下图所示。

30°



三、互补色搭配

在光学中，两种色光以适当的比例混合能够产生白色的感觉时，则这两种颜色就称为

“互补色”。

四、对比色搭配

在色彩对比的强度上，对比色仅次于互补色。在色环中夹角在 120°的两种颜色互为对

比色，具有较为强烈的单纯对立效果，如下图所示。一般来说，色彩的对比强烈，看起来

就有诱惑力，能够起到集中视线的作用。

五、店铺配色误区

误区一：背景和文字内容对比不强烈

误区二：色彩过多

误区三：过分强调色彩的刺激度

第二节 移动端店铺风格的形成要素

一、店铺的主要风格

经营不同的产品就需要有不同的店铺风格，否则就会让人觉得不伦不类。常见的店铺

风格有简约清爽型、商业型、炫酷型、可爱型和特色型等。

二、产品的情绪

产品的情绪是产品本身赋予色彩的情感，大多数色彩的情感来源于生活，因此设计时

也要贴近生活。

60°

120°



三、店铺主题气氛

移动端店铺的主题气氛主要通过店铺的配色和装饰来烘托。

四、店铺的包装色彩

色彩有着自己的语言，可以唤起人们的心灵感知，所以在确定移动端店铺主题色调时，

应该与商品特性相符合，或与目标消费群体的特性相符合。

五、巧用 VI配色

（一）单色 VI的应用

（二）双色 VI的应用

（三）多色 VI的应用

第三节 移动端店铺的营销策略决定图片颜色

一、产品策略对图片的影响

（一）爆款产品

（1）母婴爆款产品

（2）男装爆款产品

（3）女装爆款产品

（二）高利润产品

（1）母婴高利润产品

（2）男装高利润产品

（3）女装高利润产品

（三）赠品

二、价格策略对图片的影响

（一）错觉折扣——给消费者不一样的感觉

（二）超值一元——舍小取大的促销策略

（三）临界价格——消费者的视觉错误

（四）降价加打折——给消费者双重实惠

（五）限时抢购——让消费者蜂拥而至

三、促销策略对图片的影响

（一）爆款

（二）打折

（三）优惠券

四、颜色配色训练实操
（一）蓝色球鞋主题配色训练

（二）蓝色球鞋主题配色训练

归纳与

提高

5. 了解软件的工作界面。

6. 熟练掌握新建、打开、保存和关闭文件的方法。

7. 掌握恢复操作的多种方法。

8. 了解位图和矢量图的区别



了解图像的分辨率及色彩模式，掌握选择合适的文件储存格式。

本章对美工基础色彩的运用介绍，比较全面地学习了移动电商常见的配

色方法、移动端店铺风格的形成要素、移动端店铺风格的形成要素，以及移

动端店铺的营销策略决定图片颜色等内容。

在移动电商视觉营销中运用色彩时要注意，人们在接触到某一事物的前

20秒，所注意到的 80%的内容为事物的色彩，20%为事物的形体；2分钟后，

人们的注意力会稍微分散，但此时会注意到的内容仍有 60%为事物的色彩，

这就说明色彩对于人们的视觉是具有一定的聚焦引力的。



《视觉营销》课程教案

总计第 12-15 课时

课 题 商品图片的美化与修饰

教

学

目

标

知 识

目标

1．掌握图片质量的基本要求

2．结合图片采集中的有关基础掌握图片景深、色彩平衡、明暗

关系、曝光等基本知识

3．掌握修饰处理的方法技巧

4．掌握相关命令的使用

5．掌握商品图片特效编辑方法

能 力

目标

1. 具有对商品图片质量的辨识能力

2. 具有商品图片创意、策划能力

3. 熟练进行污点修复画笔工具组操作

4. 熟练进行图章工具组操作

5. 熟练进行模糊工具组操作

6. 熟练进行减淡工具组操作

7. 熟练进行橡皮擦工具组操作

8. 熟练进行综合修饰组合处理操作

9. 小组沟通与协作

德 育

渗透
培养主动观察、勇于发现的创新精神、培养学生实操能力

教学重点、难点

重点：对商品图片视觉创新要求进行辨识

掌握 5 种修饰处理操作方法；掌握 PS 相关工具命令的使用

难点：修饰处理的灵活运用

审美及色彩辨别能力；培养学生团队协作、细致认真的工匠精

神和创新思维

教 具 准 备 课件、案例、习题、 课 型 新

教 学 方 法 讲授、案例、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习商品图片特效处理的相关知识术语，完成课前作业。

1.录制微课并上传至学习通课程平台，发布预习工匠成长案例任务。



2.学习通布置特效分析、如何实现等问题。

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布本节课资源与任务清单。

【预习新知】

总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题；图文特效处理的分析。特

效处理有哪些？

基础术语基色，混合色和结果色的理解。

【引入新课】

通过数码相机拍摄获得的图片常会出现一些拍摄瑕疵，如没有景深感、色彩不平衡、

明暗关系不明显、存在曝光或杂点等，除了前面几种商品图的修饰方法外，这时就需要利

用 Photoshop CC 提供的不同图像修饰工具将其消除。

发布两个不同效果图，让学生选择哪个是经过特殊处理的？

【领取任务】

任务分析：根据发布的样本图片，分析图片中存在的问题，分析如何解决问题。经过

了什么操作；如何处理组合是最优的，有冲击力；规划实现的流程及操作。

【探究获知】

1.污点修复画笔工具组

污点修复画笔工具：用于快速修复图像中的斑点或小块杂物等。

修复画笔工具：利用图像或图案中的样本像素来绘画，可将样本的纹理、光照、透明

度、阴影等与所修复的像素匹配，从而去除照片中的污点和划痕。

修补工具：使用最频繁的修复工具之一，其工作原理同修复工具。

红眼工具：可以快速去掉照片中人物眼晴由于闪光灯引发的红色、白色、绿色反光斑

点。

操作过程演示：

打开素材图片--工具栏“污点修复画笔工具”设置笔刷大小、硬度,类型--内容识别在

污点除点击--“涂抹工具”、“模糊工具”等对污点处理处进行进一步修复处理--复制图

层,“滤镜--模糊--高斯模糊”,该“图层模式”为“柔光”。

分析总结图层模式的技巧和效果--验证是否完成

其他三种类同。

2． 图章工具组

仿制图章工具：利用仿制图章工具可以将图像窗口中的局部图像或全部图像复制到其

他的图像中。



图案图章工具：使用图案图章工具可以将PS自带的图案或自定义的图案填充到图像中，

其使用方法与使用画笔工具绘制图案一样。

核心功能：复制

操作过程演示：

新建画布--选择图案图章工具--加入素材----将画笔硬度调为最高，在画布上进行涂

抹，直至素材图案充满整个画布。

经验分享：

仿制图章工具是按住 Alt 取仿制源，而图案图章是根据设定的图案进行叠加。

3.模糊工具组

又叫柔化工具。模糊工具是将需要处理的区域变得模糊,模糊是图片处理的方法之一,

目的是突出图片主体。

模糊工具、锐化工具、涂抹工具。

操作过程演示对比

模糊：可以柔化、模糊图像中的边缘或者区域，从而达到模糊图像的效果。

涂抹：模拟手指拖动湿油漆时所有看到的效果。

锐化：增大图像相邻像素间的色彩反差来提高图像的清晰度。

分析总结图层模式的技巧--验证对比效果

经验总结：

调节画笔的大小

4.减淡工具组

减淡工具和加深工具：菜单栏选项，中间调、阴影和高光，还有曝光度和涂抹的大小，



先用中间调试一下，现涂抹的地方比原来要亮点，色调要鲜艳一点。

两操作的对比，相反关系对色调的影响。

海绵工具：具有增加饱和度和降低饱和度两种模式，所以可以给图像加色，同时还可

以给图像减色，只不过加色和减色都不能改变黑色和白色。

硬度调节和饱和模式

分析总结工具使用的技巧--验证对比效果

经验总结：

色调服务图片处理的策划和主题

5.橡皮擦工具组

橡皮擦工具 ：主要用来擦除当前图像中的颜色。

背景橡皮擦工具 ：可以将图像擦除到透明色，在擦除时会不断吸取涂抹经过地方的颜

色作为背景色，并可用于擦除指定的颜色。

魔术橡皮擦工具：一种根据像素颜色擦除图像的工具。用魔术橡皮擦工具在图层中单

击，所有相似的颜色区域将被擦除并变成透明的区域。

分析总结工具使用的技巧--验证对比效果

【任务实施】

参照平台资源图片，以小组为单位，按照商品图片制作规范，根据商品图片策划主题，

选择合适的方法对图片进行处理。要求图文排版规划合理，色调合适，传达促销的冲击力。

任务实施中注意团队合作，精益求精、注意细节、追求完美的工匠精神。作业上传资

源平台，分享经验，并互评（5 分）。

归纳与

提高

【课堂总结】

1.根据资源平台样本进行对比分析，综合使用各种特效。

2.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点。

4.小组总结找到最简单适用的图片修饰处理操作。



课后

1.学习通任务发布商品修饰处理复习任务。

2.将个人作品提交至学习通，并分析个人经验，进行小组之间交流经验、借

鉴学习。

3.不断尝试使用快捷键来辅助高效率操作。

4.考虑自己作品操作的叠加和作品的艺术性、创新性。

5.知识与技能的积累造就效率的提升。



《视觉营销》课程教案

总计第 16-19 课时

课 题 店标的制作

教

学

目

标

知识目标
1．掌握店标的设计原则

2．掌握店标的制作和设计方法

3．掌握 PS相关工具命令的使用

能力目标

能够对店标进行设计

能够对店标进行制作

小组团队协作能力

准确表达能力

德育渗透 培养主动观察、勇于发现的创新精神、培养学生实操能力

教学重点、难点
重点：掌握店标的设计原则；结合店铺运营主题的创意

难点：掌握店标的制作和设计方法创新思维

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 型 新

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习店标的制作相关知识，完成课前作业。

1. 录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

2. 学习通布置问题

3. 查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布店标的制作任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

店标，店铺的标志之一，不同于店铺 Logo。店标通常显示在店铺的左上角或店铺搜索

列表页等地方。网店的店标分为静态店标和动态店标两种，并且都是以产品图片、宣传语



言、店铺名称等内容组成。

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示不同的店标，并向大家分享店标的重要性及设

计的技巧。要求同学们根据自己的店铺设计出符合要求的店标。

【探究获知】

1. 店标的设计原则

(1)选择合适的店标素材

(2)凸显店铺的独特性质

(3)让店标过目不忘

(4)统一性

2．制作静态店标

3.制作动态店标

4. 店标的上传



【任务实施】

以小组为单位，按照店标的制作规范，根据店标的制作方法，选择合适的方法对店标

进行制作。

思考：农产品网店能否将特殊标志融入店标中

归纳与

提高

【课堂总结】

1.发布基础知识考核小测验

2.利用平台组织同学对课堂知识总结抢答

3.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点

课后

1.学习通任务发布店标的制作复习任务

2.将作品提交至学习通，进行小组之间互评

3.传统文化赏析





《视觉营销》课程教案

总计第 20-23 课时

课 题 店招的制作

教

学

目

标

知识目标
1. 掌握图层样式制作店铺 LOGO 方法

2. 掌握添加修饰元素制作 LOGO 方法

3. 掌握图层蒙版控制店招显示效果

能力目标
4. 能根据店铺的商品及商品照片的风格

5. 能定义店铺店招的风格及配色

6. 能设计广告语和图像来吸引顾客的注意和兴趣

德育渗透 将学生感兴趣的内容通过图像的处理形成作品，以增强学生自信心。

教学重点、难点
重点：掌握图层样式制作店铺 LOGO 方法；掌握添加修饰元素制作 LOGO

方法

难点：掌握图层蒙版控制店招显示效果

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 型 新

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习店招的制作相关知识，完成课前作业。

1. 录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

2. 学习通布置问题

3. 查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布店招的制作任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

小田打算在网上新开一家网店，在完成商品照片的拍摄和处理之后，她需要为店铺进

行装修，首先她要制作店铺的店招，那么她需要用怎样的创意、配色和设计元素来制作自己



店铺的店招呢？

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示优秀店铺的店招，并分析其组成的元素，引导学

生正确的审美。

【探究获知】

1. 了解网店店招

店招位于网店的最顶端，是店铺的招牌，是店铺品牌与产品展示的窗口。

店招是买家进入店铺首页后看到的第一个模块，是网店首页的重中之重。

店招中需要有一句能够吸引消费者的广告语，画面要具备强烈的视觉冲击力。。

2．店招的作用

 设计成功的店招要求主要是有标准的颜色和字体、清洁的设计版面，它是买家对店铺第

一印象的主要来源。

 鲜明有特色的店招对于卖家店铺品牌形成和产品定位具有不可替代的作用。

 清晰的告诉买家你在卖什么，通过店招也可以对店铺的装修风格进行定位。

3.店招的设计原则与要求

 设计原则

（1）在店招中注入自己的品牌形象（店铺名称或者产品图片）。

（2）结合产品进行定位，让买家清楚直观地看到店铺出售的是什么商品。

 设计要求

(1) 就淘宝网而言，按尺寸大小可以将店招分为常规店招和通栏店招两类。

(2) 常规店招为 950×120 像素；

(3) 通栏店招包括页头背景、常规店招和导航条，尺寸多为 1920×150 像素。

(4) 店招的格式也应设置成 JPG、GIF、PNG 或 SWF 等格式。



(5) 在设计的过程中都会采用简短醒目的广告语辅助 LOGO 表现，通过适当的配图来增强店

铺的认知度，店招所包含的主要内容包括店铺的名称、品牌名称、店铺 LOGO、简短的

广告语和广告商品等。

(6) 往往会将店铺的名称进行重点展示，而将其它的元素进行省略，这样设计的效果能够让

浏览的过程中店铺的名称更加的直观，树立出店铺的形象。

【任务实施】

以小组为单位，按照网店店招制作规范，根据网店主营商品，选择合适的方法对店铺店

招进行设计。

【课堂总结】

1.根据企业案例问题进行汇总分析

2.发布基础知识考核小测验

3.利用平台组织同学对课堂知识总结抢答

4.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点

课后

1.学习通任务发布复习任务

2.将作品提交至学习通，进行小组之间互评



《视觉营销》课程教案

总计第 24-27 课时

课 题 导航条的设置

教

学

目

标

知识目标
1. 掌握导航条的内容

2. 掌握店铺的整体风格审美知识

3. 掌握导航条的字体颜色、大小等元素

能力目标
4. 能根据店铺内容确定导航条的内容

5. 能根据店铺的整体风格确定导航条的字体颜色、大小等元素

6. 能通过店铺的分类管理进行导航条的设置

德育渗透 培养丰富的想象力和创新能力、实操能力。

教学重点、难点

重点：掌握导航条的内容

掌握导航条的字体颜色、大小等元素

难点：掌握店铺的整体风格审美知识

风格的分类、创新思维与实践

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 型 新

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习导航条的设置相关知识，完成课前作业。

4. 录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

5. 学习通布置问题

6. 查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布导航条的设置任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

小田在完成店铺首页店招后，下面她要制作快速导航模块，为了给买家方便、快捷的



购物体验，并要保证店铺风格的统一性，在导航的内容，颜色与字体风格上她将怎样选择才

能更好的做好一个快速导航呢？

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示优秀导航条的设置，并分析其组成的元素，引导

学生正确的审美。

【探究获知】

1. 了解导航条

 导航条位于店招下方，主要为了方便买家从一个页面跳转到另一个页面，查看店铺各类

商品及信息。

 清晰细致的导航条对整个店铺的流量导向是很有帮助的。

 可以在店铺的分类管理中直接设置导航条。

2．导航条作用

一款优秀的淘宝店铺快速导航条可以让顾客更方便的找到他们所需要的商品，减少顾客

的时间，提高其购物目的性，促进交易完成。

3.导航条设置

导航条位于店招下方，主要为了方便买家从一个页面跳转到另一个页面，查看店铺各类

商品及信息。常规店招中的导航栏不需用户自己设计，只要在店铺的分类管理中进行设置即

可。

（1） 进入“店铺装修”页面。

（2）单击导航条右上角的“编辑”按钮。

（3）打开“导航”对话框。

（4）单击“导航设置”中的“添加”按钮。

（5）打开“添加导航内容”对话框。

（6）选择需要的产品分类。

（7）单击“确定”按钮。

（8）返回“导航”对话框。

（9）单击“确定”按钮。



思考：风格是艺术概念，艺术作品在整体上呈现的有代表性的面貌。通过艺术品

所表现出来的相对稳定、内在、反映时代、民族或艺术家的思想、审美等的内在特性。

【任务实施】

以小组为单位，按照导航条设置规范，根据网店主营商品，选择合适的导航条设置进行

设计。

【课堂总结】

1.根据企业案例问题进行汇总分析

2.发布基础知识考核小测验

3.利用平台组织同学对课堂知识总结抢答

4.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点

课后

1.学习通任务发布复习任务

2.将作品提交至学习通，进行小组之间互评

3.风格的分类，与人生的态度

4.个人如何与集体相融合



《视觉营销》课程教案

总计第 28-31课时

课 题 商品详情页的制作

教

学

目

标

知识目标

1. 掌握搜索模块包含内容

2. 掌握宝贝推荐模块包含内容

3. 掌握宝贝排行榜模块包含内容

4. 掌握客服中心包含内容

能力目标

1. 能设置搜索模块

2. 能设置宝贝推荐模块

3. 能设置宝贝排行榜模块

4. 能设置客服中心

5. 小组协作与沟通能力

教学重点、难点

重点：掌握购买者的定位知识

掌握产品功能分析知识、结合店铺运营主题的创意

难点：掌握焦点图的设计知识

培养学生团队合作、精益求精的工匠精神和创新思维

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 时 4

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习详情页中的宝贝描述设计相关知识，完成课前作业。

7. 录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

8. 学习通布置问题

9. 查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布详情页中的宝贝描述设计

任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】



在商品详情页中，常常在左侧放置模块，右侧放置宝贝描述的内容，宝贝描述需要美

工单独设计与制作，但是在设计之前需要先认识宝贝描述页。

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示优秀详情页中的宝贝描述设计，并分析其组成的

元素，引导学生正确的审美。

【探究获知】

1.宝贝描述的设计思路与前期准备

2．宝贝描述遵循的原则

详情页中，上半部分说明产品的价值，后半部分主要培养顾客的消费信任感。

宝贝描述需要遵循的七大原则：

3.宝贝描述主要包含的内容

4.搜索模块



5.宝贝推荐模块

6.客服中心的设置

思考：产品和运营，应该怎样利用大数据做转化分析

【任务实施】

以小组为单位，按照详情页中的宝贝描述设计规范，根据网店主营商品，选择合适的详

情页中的宝贝描述进行设计。

【课堂总结】

1.根据企业案例问题进行汇总分析

2.发布基础知识考核小测验

3.利用平台组织同学对课堂知识总结抢答

4.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点

课后

1.学习通任务发布复习任务将作品提交至学习通



《视觉营销》课程教案

总计第 32-35课时

课 题 直通车图的制作

教

学

目

标

知识目标
1. 掌握直通车的定义及优势

2. 掌握直通车展位的投放位置

3. 了解直通车推广的策略

能力目标 能制作不同位置的直通车展示图

教学重点、难点 重点：掌握制作直通车图的设计与制作

难点：掌握将制作后的效果进行上传的操作

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 型 4

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习直通车图制作相关知识，完成课前作业。

10.录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

11.学习通布置问题

12.查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布商品图片大小调整任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

是为淘宝卖家量身定制的一种推广方式，直通车按点击付费，可以精准推广商品，是淘

宝网卖家进行宣传与推广的主要手段，不仅可以提高商品的曝光率，还能有效增加店铺的流

量，吸引更多买家。

【领取任务】



播放企业导师连线视频，并向学生展示不同的企业直通车投放及展示，并分析不同直通

车展位的设计创意。学生根据自己的店铺构思直通车的设计。

【探究获知】

1. 直通车的目的和策略

2. 直通车投放的位置

3. 直通车投放需注意的因素

4. 制作直通车图



【任务实施】

以小组为单位，按照二维码的制作方法，进行二维码的设计

【课堂总结】

1.发布基础知识考核小测验

2.利用平台组织同学对课堂知识总结抢答

3.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点

课后

1.学习通任务发布二维码制作复习任务。

2.将作品提交至学习通，进行小组之间互评。



《视觉营销》课程教案

总计第 36-43课时

课 题 主图的制作

教

学

目

标

知识目标

1. 掌握主图的要求及设计要点

2. 掌握制作主图的设计与制作

3. 掌握智钻的定义和作用

4. 掌握智钻的设计要求

5. 掌握智钻图的制作

能力目标

1. 能够了解主图的要求、设计要点

2. 能够设计与制作主图

3. 能够了解智钻的定义和作用

4. 能够设计与制作智钻图

教学重点、难点 重点：掌握主图、智钻图的设计要求

难点：掌握主图、智钻图的制作

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 时 4

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习主图的制作相关知识，完成课前作业。

13.录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

14.学习通布置问题

15.查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布制作主图任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

商品主图是买家接触到店铺商品信息的第一视觉，作为传递信息的核心，首先需要让

主图具有吸引力，使顾客能够继续浏览下去，所以主图效果的好坏在很大程度上影响着点击



率的高低。

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示不同的企业主图设计作品，并分析不同主图的设

计创意。商品主图是买家接触到店铺商品信息的第一视觉，作为传递信息的核心，首先需要

让主图具有吸引力，使顾客能够继续浏览下去，所以主图效果的好坏在很大程度上影响着点

击率的高低。学生根据自己的店铺构思主图的设计。

【探究获知】

1.主图的要求

在淘宝商品主图中，标准尺寸为 310×310 像素，而只有 700×700 像素以上的主图才能

使用放大镜功能，该功能可以直接放大主图的细节，使买家可以在主图中查看产品的细

节。

2．主图的设计要点

（1）图片场景

（2）宝贝清晰度

（3）宝贝颜色

（4）创意卖点

（5）促销信息



3.制作并上传主图

制作电饭煲的主图，体现出产品的特点、促销信息、赠送的产品，体现电饭煲优点和特点。

【任务实施】

以小组为单位，按照主图的制作方法，进行主图的设计

【课堂总结】



1.发布基础知识考核小测验

2.利用平台组织同学对课堂知识总结抢答

3.总结大家对本节重点内容的掌握情况，强化重点

课后

【领取任务】

智钻图也叫钻石展位图，是淘宝网图片类广告位竞价投放平台，智钻图依靠图片创意吸

引买家点击，获取巨大流量，因此一张好的智钻图是至关重要的。

播放企业导师连线视频，并向学生展示不同的企业智钻图，并分析不同智钻图的设计创

意。学生根据自己的店铺构思智钻图的设计。

1.学习通任务发布智钻图制作复习任务

2.将作品提交至学习通，进行小组之间互评

3.网店运营的创业案例，思考你是一个网店主。



《视觉营销》课程教案

总计第 44-51 课时

课 题 制作婚纱店铺首页

教

学

目

标

知识目标

1. 掌握婚纱首页的设计方法

2. 制作流程

3. 布局设计

4. 相关命令的使用

能力目标

1. 能够制作婚纱店铺首页

2. 全面熟悉首页制作流程

3. 店铺首页布局

4. 风格设计与实现能力

5. 掌握关命令的综合使用

教学重点、难点
重点：掌握婚纱首页的设计方法、风格设计与实现

难点：熟悉婚纱首页与详情页的制作方法。

风格设计与实现能力、善于发现问题分析问题、解决问题的能力

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 时 4

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习制作婚纱店铺首页相关知识，完成课前作业。

16.录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

17.学习通布置问题

18.查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，发布制作婚纱店铺首页任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

本例制作的婚纱店铺首页不但需要将婚纱的美表现出来，而且要让意境升华。本店铺主

要卖点是将田园风的温馨浪漫融入到婚纱中，并通过中国风的红色礼服表示女人的优雅、曲



线美，突出婚纱的喜庆，并通过色彩的对比让页面变得鲜活。

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示不同的婚纱店铺的首页设计，并找到设计的亮点。

结合设计的内容，因为是高端婚纱，需要将高贵感体现出来，在做搭配时，多使用水晶等物

品，让高贵从店铺装修中体现出来，最后通过模特展示图片，将产品的穿戴效果，传递给买

家，从而促进购买。

【探究获知】

1.设计思路

（1）店招采用柔软的纹路作为底纹，并通过简单的花朵装饰、店铺名称和收藏夹的文

本美化，体现店铺的高端大气，最后在其上添加导航条，让店招变得完整；

（2）通过模特的婚纱效果展示，并加上描述性的文字，让顾客对产品有基本的了解。

在中间部分添加推荐分类模块，让了解本产品的同时，了解其他产品；

（3）主要体现两种产品，而且风格区分明显，在制作时不但要从产品的颜色进行区分，

对焦点图的设计也要体现各自的特色；

（4）在设计定制专区时，注意对称性，图片的大小要一致，不要过乱。

（5）页尾部分主要对婚纱的摆放区域进行了展示，并对款式进行了罗列，便以继续查

看。

2．知识要点

店招的制作主要是在简单中体现亮点，这里主要使用“矩形工具”“自定形状工具”“横

排文字工具”对店招进行简单的体现，从而为下面的设计做准备。

婚纱海报和新品展示区的制作都属于设计的重点，不但要求色彩的美观性，还讲求对称

性。这里使用了“矩形工具”“自定形状工具”“横排文字工具”和 载入选区命令，让图片

框选更加规范，并且更加自然。

3.操作步骤

第一步：制作婚纱店招

（1） 新建并填充店招底纹

（2） 绘制深紫色矩形



（3） 输入收藏文字

（4） 绘制 Logo

（5） 绘制导航条

（6） 输入导航文字

（7） 完成店招效果

第二步：制作婚纱海报



第三步：制作产品展示区

产品展示区主要是为了对热卖品进行统一的展示，让顾客在观看完海报后，即可对产品

进行了解。





第四步：制作定做专区



因为体型不同，往往需要的衣服尺寸也不同，因此店铺提供了婚纱定制功能，让其满足

客户的需要。

第五步：制作尾页

拓展：农产品网店首页如何设计。

结合坦蕊商城开展思考

【任务实施】

以小组为单位，按照婚纱店铺的风格对店铺进行首页的设计。



【课堂总结】

掌握首页的制作流程，以及制作方法。

课后

想一想：淘宝首页有什么设计技巧？

练一练：本例将制作婚纱首页，在制作前需要先制作通栏店招，在制作时主要通过简单的文

字描写，突出主题。在其下方制作海报中主要使用白雪等冬季素材，体现包的使用季节，并

添加婚纱素材，让主题得到体现。通过文案的添加让促销信息得以体现。在下方制作爆款推

荐、新品上新版块，在制作该版块时，主要是对爆款女包进行罗列，使其效果进行简单展示。



《视觉营销》课程教案

总计第 51-54 课时

课 题 制作婚纱宝贝详情页

教

学

目

标

知识目标

1. 了解宝贝详情页和首页的关系

2. 掌握详情页的设计思路

3. 掌握详情页宝贝的基本描述及亮点描述

4. 熟悉详情页中购物辅助模块的描述

5. 了解真人模特图的拍摄技巧

能力目标

1. 能够对宝贝详情页进行设计及制作

2. 善于发现问题分析问题、解决问题的能力

3. 技能操作及实现能力

4. 掌握关命令的

5. 小组团队协作能力综合使用

教学重点、难点
重点：详情页的设计方法、设计与实现

难点：详情页中宝贝细节的展示

风格设计与实现能力、善于发现问题分析问题、解决问题的能力

教 具 准 备 课件、习题、素材图片 课 时 4

教 学 方 法 讲授、演示、练习

教 学 过 程

课前

【课前预习】

预习制作婚纱宝贝详情页相关知识，完成课前作业。

19.录制微课并上传至课程平台，发布预习任务。

20.学习通布置问题

21.查看测试结果

课中

【课前准备】

登录学习通平台，打开签到系统，学生签到进入课堂，制作婚纱宝贝详情页任务单

【预习新知】

1.总结学习通课前预习情况，点出本节课学习的重难点问题

2.点评课前小组作业情况

【引入新课】

本例中的婚纱宝贝属于飘逸的纱织婚纱，不但清逸，而且采用水晶和亮片让婚纱变得

有质感，让公主感在点点滴滴的手工中进行体现，并使用蕾丝作为打底，增强婚纱的细致与



精致。

【领取任务】

播放企业导师连线视频，并向学生展示设计的效果以及设计过程中存在的问题。根据商

品宝贝及店铺风格设计符合要求的宝贝详情页。

【探究获知】

在制作详情页时，需要先制作焦点图，突出婚纱的卖点，让其第一眼吸引买家继续逛下

去；其次说明设计的理念与宝贝的详情信息，以展示宝贝的具体参数；然后制作宝贝的亮点

与细节图，让宝贝的展现更加完美；最后使用模特和模特架的展示让宝贝效果得到升华，并

通过展示制作方法，打消顾客最后的顾虑。

【制作婚纱宝贝详情页】

1.设计思路

（1）通过穿戴后的婚纱模特，加上设置有透明度的矩形，并在其上添加莲花的效果，

再在其上输入表述文字，让产品信息在简单的一张焦点图中体现。

（2）通过手稿的显示，让婚纱的完成效果与手稿形成对比，让设计师与买家产生共鸣，

从而促进订单的达成。

（3）宝贝详情中应该对品牌、货号、颜色、面料、配饰、特点、厚度指数、柔软指数、

修身指数进行详解，让顾客一目了然。

（4）亮点中需要对本婚纱的细节进行展示，并通过尺寸说明让顾客在选择时更加得心

应手。

（5）模特展示中包括正面和侧面的展示，并加上说明性的文字，让顾客对产品信息更

加了解。

（6）通过静物的实拍和精湛的工艺，让婚纱能够以真实的面貌展现在买家的眼前，再

通过制作的细节展示，体现纯手工性。

（7）通过物流的描写，打消顾客的最后顾虑，让顾客能够放心购买。

2．知识要点

（1）焦点图主要使用“矩形工具”“图层蒙版”“横排文字工具”“锐化工具”“图层样式”

对婚纱效果进行简单展现。

（2）设计理念和宝贝详情主要使用了“矩形工具”“自定形状工具”“横排文字工具”、

“图层样式”对话框，让产品信息更加规范，并且更加自然。

（3）亮点与尺寸说明结合了前面的知识及“矩形工具”“创建剪切蒙版”“横排文字工具”

“图层样式”让细节内容展现出来。



（4）详情页的模特展示主要是图片的表现，并结合说明性的文字，让图文效果得到整合。

（5）工艺展示主要使用了“矩形工具”“直线工具”以及文字的编写，让效果展现更加

自然。

3.操作步骤

第一步：制作详情页婚纱焦点图

第二步：制作设计理念图

制作宝贝详情展示图



制作详情页亮点与尺寸说明展示图

制作模特展示图

制作实物静拍展示图

制作工艺展示图



制作快递与售后展示图

思考：农产品网店详情页的设计

结合坦蕊商城开展思考

筹划兴趣小组参加大学生三下乡活动

农村电商带头人创业故事-大学生耕耘农业创业梦

【课堂总结】

1.掌握首页的制作流程，以及制作方法。

2.掌握详情页的制作要求与设计思路。

【课后】

想一想：淘宝详情页有什么设计技巧？

练一练：本例将制作婚纱详情页，在制作时需要先制作焦点图，该焦点图与首页相符，都是

通过素材+婚纱+文字进行体现，并通过灵感——细节——尺寸大小进行具体展示，其完成后

的效果。


