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《商品选品与策划》课程

教学标准

课内学时数：54

适用的专业范围及层次：网络营销与直播电商（三二分段）

课程学分：3

考核方式：考试

编制人：梁丹

说明

一、教学目的和要求

（一）教学目的

1. 教学目标

通过系统的理论学习、案例教学和动手实践，使学生能够全面而深入地理解

品牌理论及基本常识，包括品牌的定义及其构成要素、品牌价值的界定及其构成、

品牌定位原理、品牌个性识别、品牌形象识别、品牌传播的基本概念、品牌延伸

的原理、品牌营销战略、品牌推广活动等，并能够综合运用上述品牌理论知识且

有针对性有创意的运用在具体的项目策划过程中。

2. 课程思政育人目标

紧密结合国家战略与专业教育，旨在培养学生的综合素质和社会责任感。一

是培养国家战略与品牌意识，通过《中国制造 2025》《质量强国建设纲要》等政

策，引导学生理解品牌建设对推动高质量发展的重要性，树立“中国制造向中国

品牌转变”的全局意识。以国潮品牌（如花西子、李宁）和中华老字号为案例，

增强学生对传统文化与现代品牌融合的认知，强化道路自信和文化自信。 二是培

养职业素养与社会责任，通过商标权保护、反不正当竞争等教学内容，培养学生

遵纪守法的职业道德，树立社会责任意识。结合 AIGC 技术、数字化营销等前沿
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内容，提升学生的创新思维和解决实际问题的能力，同时强调营销伦理与信息伦

理。 三是价值观塑造、爱国情怀与全球视野，通过华为、农夫山泉等品牌案例，

激发学生的民族自豪感，培养兼具国际化视野和本土情怀的价值观。

（二）教学要求

课程的教学要求综合了理论教学、实践能力培养与思政育人目标，具体可分

为以下核心维度： 一是知识目标， 品牌理论体系包括掌握品牌定义、构成要素、

品牌价值、品牌定位原理及品牌传播策略等基础理论。 战略与工具应用包括理解

品牌延伸、品牌营销战略及数字化推广方法，并能结合案例（如国潮品牌、华为

等）分析品牌发展路径。 二是能力培养，策划与执行能力包括通过项目实训（如

品牌定位、形象设计、推广活动策划），提升学生解决实际问题的能力。 创新与

批判性思维包括鼓励学生结合 AIGC 技术、新媒体传播等前沿趋势，设计创新性

品牌方案。 三是思政育人要求，以国潮品牌（如花西子、李宁）为案例，强化学

生对中华文化的认同感，培养文化自信和品牌强国战略意识。职业道德与法治观

念包括通过商标权保护、反不正当竞争等教学内容，树立诚信经营与社会责任意

识。

二、课程内容和学时分配

1. 教学进度安排

根据教学计划规定的学时数为 54学时，具体学时分配如下表，供参考。

课程内容和学时分配表

章节 内容 理论课时 实践课时 小计

项目一 品牌认知 3 5 8

项目二 品牌定位 6 6 12

项目三 品牌形象 6 8 14

项目四 产品策划 6 4 10

项目五 品牌推广 6 4 10

合计 54
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2. 思政映射与融入点

教学周次 授课要点 思政映射与融入点
授课形式与

教学方法
教学预期成效

1 品牌起源与定义

强调民族品牌、国货匠心、

爱国主义，将民族情感与国

货支持相结合的价值观念，

通过选择和推广本土品牌来

体现对国家文化的认同和自

豪感。

教师讲授，课堂互动，

小组讨论

社会责任与时代

担当，文化自信

与家国情怀

2-6

品牌 Logo、 IP

形象的设计

引导学生挖掘中华优秀传统

文化元素，理解文化传承与

创新的关系，强调设计对公

众价值观的引导作用，培养

学生关注社会问题（如环保、

公益）的意识，通过设计传

递正能量。通过优秀案例展

示创新精神，展示民族品牌

的 Logo演变，分析其如何融

合传统文化元素与现代设计

语言，引导学生理解"国货匠

心"背后的文化自信。对比国

际品牌与国货的 IP形象设计

差异，讨论全球化背景下本

土文化的表达策略

教师讲授，课堂互动，

小组讨论

培养学生掌握文

化符号提取、价

值观可视化等设

计方法论，能独

立完成具有思政

内涵的品牌设计

方案。

7-9

产品开发策划

与产品形象设计

将文化自信、社会责任等价

值观自然融入设计实践,通过

分析故宫文创、华为等成功

案例，展示如何将传统文化

与现代设计结合，传递文化

自信。观看“国潮设计案例”

视频，分组辩论“传统文化

符号的现代性转化”，教师

总结设计伦理与价值观引导

教师讲授，课堂互动，

小组讨论

学生能掌握文化

符号提取、价值

观可视化等设计

方法论，完成具

有思政内涵的品

牌设计方案

10-18

品牌危机公关 结合华为、李宁等品牌危机

公关案例，分析其应对策略

中的社会责任与道德考量

（如华为数据泄露事件中的

用户补偿措施）;对比中外品

牌危机处理差异（如“未来

视界”与“家家福”的沟通

失误），引导学生反思文化

差异对公关策略的影响

教师讲授，课堂互动，

小组讨论,模拟演练

掌握危机公关的

“黄金 3 小时”

响应机制，能制

定符合社会责任

的应对策略 ,通

过模拟演练与项

目实践，提升跨

文化沟通能力与

伦理决策水平
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3. 教学实施路径

课程通过“理论+实践+思政”三位一体的设计，例如： 案例教学：分析正反

面品牌案例（如海底捞的服务创新与某些品牌的伦理争议），深化学生对品牌社

会责任的理解。反思评价：通过自评报告、行为观察等多元评价方式，量化思政

目标的达成效果。 综上，该课程将品牌专业知识与思政元素深度融合，最终目标

是培养兼具专业能力、家国情怀和时代使命的品牌人才。

三、教学方法与手段

多媒体辅助教学，讲授法、讨论法、汇报实践

四、理论教学部分

项目一 品牌认知 （3学时）

（一）目的与要求

1．掌握品牌理论的衍生背景及其相关理论

2．掌握品牌的定义及其基本构成要素

3．掌握品牌形象的基本概念、品牌价值的概念及其构成等

（二）教学内容

1. 品牌起源

2. 品牌定义

3. 品牌的本质

4. 品牌的作用

5. 品牌的构建

项目二 品牌定位（6学时）

（一）目的与要求

1.掌握品牌现状分析的方法

2.掌握品牌定位的方法

3.掌握品牌人格化的方法
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4.掌握品牌命名的技巧

5.掌握品牌广告语创作的技巧

6.掌握品牌故事的写作技巧

（二）教学内容

1.品牌现状分析

2.品牌定位

3.品牌人格化

4.品牌命名

5.品牌广告语创作

6.品牌故事写作

项目三 品牌形象 （6学时）

（一）目的与要求

1. 掌握品牌 Logo 图形、字体、色彩设计的技巧

2. 掌握品牌 IP 构建的方法

3. 掌握品牌广告片设计的要点

4. 掌握品牌终端形象建设的要点

5. 掌握品牌感官设计的理念

（二）教学内容

1.品牌 Logo设计

2.品牌 IP形象设计

3.品牌广告片设计

4.品牌终端形象设计

5.品牌感官设计

项目四 产品策划 （6学时）

（一）目的与要求

1.了解产品架构模式和产品开发流程

2.掌握新产品开发策划的方法

3.掌握产品形象设计的方法
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（二）教学内容

1.产品架构规划

2.产品开发策划

3.产品形象设计

项目五 品牌推广（6学时）

（一）目的与要求

1. 了解品牌推广的作用

2. 掌握渠道设计的原则

3.掌握整合营销传播的方法

4.掌握品牌危机公关的原则

（二）教学内容

1.品牌推广的作用

2.营销渠道设计

3.整合营销传播

4.品牌危机公关

五、实践教学部分

项目一 品牌认知 （5学时）

（一）实训环节

品牌是怎么构建的

（二）复盘反思

项目二 品牌定位（6学时）

（一）实训环节

1.实训一 品牌现状分析
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2.实训二 品牌定位

3.实训三 品牌人格化与品牌命名

4.实训四 品牌广告语创作与品牌故事写作

（二）复盘反思

项目三 品牌形象 （8学时）

（一）实训环节

1.实训一 品牌 Logo设计

2.实训二 品牌 IP形象设计

3.实训三 品牌广告片设计

4.实训四 品牌终端形象设计

5.实训五 品牌感官设计

（二）复盘反思

项目四 产品策划 （4学时）

（一）实训环节

1.实训一 产品现状分析

2.实训二 产品开发策划

3.实训三 产品形象设计

（二）复盘反思

项目五 品牌推广（4学时）

（一）实训环节

1. 实训一 营销渠道设计

2. 实训二 整合营销传播
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3. 实训三 品牌危机公关策划

（二）复盘反思

六、建议使用教材及主要参考书

（一）选用教材

张晓红，金宏星《品牌策划与推广》人民邮电出版社 2023年 5月第 2版

（二）参考书目

1. 于威. 商品学基础[M],人民邮电出版社有限公司，2023年 4月

2. 王涛，邵胜春. 网络营销策划与推广[M],2025年 6月

3. 陈道志. 新媒体营销策划与实施[M],2022年 10月

2025年 9月 17日


