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《网络经济学》课程标准 

一、课程说明 

课程编号： 

参考学分：2学分 

参考学时数：36 学时 

课程管理系部：电子商务创业学院  

适用专业：电子商务（专本协同）  

开设学期：第五学期 

考核方式：考试 

编制人：钱远芳 

二、课程性质和课程设计 

《网络经济学》是数字经济时代背景下融合经济学、信息技术与管理学的交叉课程。本

课程系统讲授网络经济的基本规律、运行机制与战略逻辑，重点分析网络效应、平台经济、

数据要素、市场结构与公共政策等核心议题，培养学生理解、分析和应对数字经济发展中关

键经济问题的能力。本课程是构建学生“数字素养”与“经济思维”的重要支撑，服务于国

家“数字中国”“网络强国”战略对复合型人才的需求。 

三、课程理念和设计思路 

1．以学生发展为中心 

关注学生在数字经济时代的认知需求与能力构建，强调从“知识传授”转向“能力培养”

与“思维塑造”，激发学生主动探究、批判思考和解决现实问题的能力。 

2. 理论与实践深度融合 

紧密结合中国平台经济发展的鲜活实践，将抽象的网络效应、双边市场、正反馈等理论

置于真实商业场景中，实现“从实践中来，到实践中去”的闭环学习。 

3.科技向善与责任担当 

强调技术发展的伦理边界与社会责任，将“科技向善”“公平竞争”“数据安全”“数

字普惠”等价值观贯穿教学全过程，培养学生的公共意识与家国情怀，服务国家“数字中国”

战略。 

四、课程目标任务及要求 

1. 知识目标 

掌握网络经济的基本概念、核心特征与运行规律。理解网络效应、正反馈、锁定、双边

市场等关键机制。熟悉平台经济、数据要素、市场结构与公共政策等前沿议题。 

2. 能力目标 

能够运用网络经济学理论分析现实平台企业的商业模式与竞争策略。具备评估数字经济

政策（如反垄断、数据治理）的经济影响能力。提升数据思维、战略思维与批判性思维能力。 

3.素质与思政育人目标 

树立“科技向善”理念，增强数字时代的社会责任感与伦理意识。增强对国家数字经济

战略、反垄断政策、数据安全法规的理解与认同。培养服务国家数字经济发展、推动公平竞

争与包容性增长的使命感 

 

五、课程内容和学时分配     

根据教学计划规定的学时数，具体学时分配如下表，供参考如下： 
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章 数 内 容 理论课时 实训课时 小计 

1 网络经济学导论 2 1 3 

2 网络外部性 2 1 3 

3 网络经济的新经济特性 4 1 5 

4 兼容和标准 4 1 5 

5 企业锁定、定价和限制进入 4 1 5 

6 网络经济下的市场结构和效率 4 2 6 

7 网络经济下的新型商业模式和方法 3 1 4 

8 网络经济下的公共政策 4 1 5 

合 计  27 9 36 

2. 思政映射与融入点 

教学 

周次 
授课要点 

思政映射 

与融入点 

授课形式 

与教学方法 
教学预期成效 

1-3 网络效应与外部

性 

 

科技向善与社会责

任 

视频、 

案例讨论 

引导学生思考技术应用的“双刃

剑”效应，树立“技术发展应服务

于人民福祉”的价值观。 

4-6 转移成本、锁定

与路径依赖 

 

数字权利与用户权

益保护、打破垄断

与公平竞争 

教师讲授 

 

结合国家推动“平台互联互通”政

策（如微信、淘宝外链开放），理解

打破数据壁垒、防止资本无序扩张

的战略意义。 

7-9 正反馈与赢家通

吃 

 

共同富裕与包容性

发展、 

视频案例 

讨论 

分析“马太效应”导致市场集中，

讨论其对中小企业创新空间的挤

压，引导学生关注数字时代的收入

差距与机会公平。 

10-13 双边市场与平台

定价 

 

公平交易与消费者

权益： 

 

教师讲授 

 

分析“大数据杀熟”、价格歧视等

现象，引导学生批判性思考算法伦

理，树立诚信经营理念。 

14 网络经济下的市

场结构 

 

国家经济安全与反

垄断 

视频讨论 分析平台企业核心技术依赖（如芯

片、操作系统），激发学生投身关键

核心技术攻关的爱国情怀。 

15-16 公共政策与数字

治理 

 

依法治国与法治思

维、国家治理体系

与治理能力现代化 

视频、 

案例讨论 

通过对比中欧美数字治理模式（如

欧盟 DMA、中国平台治理），增强对

中国特色社会主义制度优势的认

同。 

17-18 平台社会责任与

伦理 

 

在讲授全球平台竞

争时，引导学生思

考中国如何为全球

数字治理贡献“中

国方案”。 

视频、 

案例讨论 

强调企业在追求利润的同时，应践

行“诚信、友善、公正、法治”等

价值观。 
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六、实施建议 

在本门课程的实施过程中，将把社会经济现象平移到课堂，强调课程的实用性，把理论

教学与社会实践活动有机地结合了起来。为了加强对学生能力的培养，还认真安排并组织好

学生的“互动训练”和“学以致用”两个教学环节，使学生在校学习与解决实际问题的能力

的一致性大大加强，再通过有针对性地任务驱动、项目导向等行动导向的教学模式的改革，

为灵活运用各种教学方法提供了良好环境。 

采用“现象导入—理论解析—案例验证—政策思辨—价值升华”的教学闭环，实现知识

的螺旋式深化： 

1. 现象导入：从学生熟悉的数字生活（如微信、抖音、外卖平台）切入，激发学习兴

趣。 

2. 理论解析：系统讲授核心概念与模型，建立理论框架。 

3. 案例验证：通过阿里巴巴、美团、滴滴等本土案例，验证理论的解释力。 

4. 政策思辨：结合国家反垄断处罚、数据安全法等热点，组织讨论与辩论，提升批判

性思维。 

5. 价值升华：引导学生思考“技术应为谁服务？”“企业利润与公共利益如何平衡？”，

实现知识传授与价值引领的统一。 

七、考核体系 

1、平时考核（成绩占比 50%） 

包括出勤、课堂活动、小组任务、章节测试题等四个方面。其中出勤学习态度的考

核，主要是考查每个学生上课出席情况、主要包括出勤情况、听课态度，占比最终成绩

10%；但若学生缺勤超 4 次直接不及格；课堂活动包括点名提问、互动、讨论发言等，占

比最终成绩 10%；章节测试题，主要是通过学习通 APP 来做积累测试题积分；小组作业

为经济学主题分享，可以积累任务分，占比最终成绩 30%。 

2、期末考试（成绩占比 50%） 

采用考试的形式，题型主要为单选、填空、判断、论述等，考核知识点以理解为主，

主要考查基本知识、应知应会、简单应用和综合应用，以及学生灵活运用所学知识解决

问题和创新思维能力。 

八、教学条件及主要参考书 

（一）任课教师条件 

主讲教师：应具有本科及以上学历，具有中级经济师证，能够运用经济学案例进行教学

过程设计，能够运用多种教学方法实施教学。 

兼职教师：在企业担任从事基层主管以上职务，主要提供专业指导和协助项目考核。 

（二）教材及资源选用 

选用教材：  

《网络经济学》（第三版），王晔主编，高等教育出版社，2024 年 2 月 

 

参考书目：  

《信息规则：网络经济的策略指导》中国人民大学出版社 

《平台革命：改变世界的商业模式》机械工业出版社 

《超级平台：从商业模式到生态战略》 
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《平台经济：创新、垄断与治理》 

                                                                   2025-09-01 


