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教  案 
 

                2025-2026 学年第一学期  
 

 

课程名称   宝石体验馆营销实战二                  

专业班级     宝石 24 级全体                        

总学时数         36     学时    

任课教师    熊南颖、杨宇、钟祥涛                    
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课程基本信息 

课程名称 宝石体验馆营销实战二 

课程性质 实践课 学分 2 

学  时 总学时：  36 学时，其中：课堂讲授  0 学时；课内实验/实训  36 学时。 

开课部门 机电工程系 任课教师 
 熊南颖、钟祥涛、杨

宇 

授课 

专业、班级 
 宝石 24 级全体学生 开课学期 第三学期 

成绩评定 平时成绩占 0 %；期末成绩占 100  % 考核方式 考查 

选用教材 
书     名 主 编 出版社 出版日期 

      

本课程在本

专业人才培

养方案中的

地位和作用 

宝石鉴定是全日制专科宝石鉴定与加工技术专业学生必修的专业课，是一门实践 

性、技能性很强的课程，学生须综合运用宝石学基础的理论知识和熟悉首饰营销、商 

务礼仪等课程的基础上，通过大量实战实训训练提高技能。 

本课程 

教学目标 

1、 掌握常用珠宝知识，能够对饰品进行正确讲解  

2、 掌握门店销售的标准流程；  

3、 掌握门店销售的礼仪规范；  

4、 掌握实战而规范的销售技巧； 

 5、 掌握市场研究分析方法，具备提出针对性的市场推广方案的能力； 

素质(思政)

内容与要求 

一、《宝石体验馆营销实战二》具有以德立身、以德施教、美学熏陶、道德比

拟、意志磨炼等思想政治教育价值; 
二、加强其课程思政建设和强化实施过程以及提升教师思政素养是实现其思政价

值的重要方面； 
三、学院办好、教师上好、学生学好《宝石学》课程思政是其思政价值实现的重

要条件。 
四、通过实训项目任务，认识、学会团队合作的重要性，培养学生的团队协作能

力和沟通能力，同时强调诚信、责任和公平竞争的重要性。 

学生用主要 

参考资料 

李娅莉：2002，《宝石学基础教程》，地质出版社。  
郭守国：1997，《宝玉石学教程》，科学出版社。  
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《宝玉石体验馆营销实战二》教案 

 
一、项目课程基本信息 

项目课程实践学时数：36 

项目课程适用对象：宝石 24 级全体学生 

二、项目设计的教学目标和要求 
项目名称：宝玉石体验馆营销实战二 

项目实施方式：体验馆的经营采用定价销售由学生组成营销团队，轮流站

台。在实践期将学生分为 8—10 人的销售小组，负责两周的宝玉石体验馆销

售。在实践过程中，每位同学需要参与组织一次营销活动并撰写营销方案。  

(一)项目设计思想： 

第一、体验馆是实实在在对外经营的场所，学生未走出校门即可体验宝玉

石销售的实际操作方法和技能。学生能够学到玉器营销方法、商品入库出账、

客户洽谈艺术、玉器摆挂件方法、销的方法和技能，实现专业实训和生产经营

无缝对接。 

第二、集“产、学、研、销”于一体，提高学生的宝玉石鉴赏能力、加工

能力和艺术创意设计能力。经过营销过程的玉器评价、玉器价格内涵的体验、

学生玉雕作品的展销，学生进一步明确玉器作品的艺术价值和鉴定方法，作品

设计创意，扎扎实实的实现从鉴定到设计再到营销的全方位个人职业技能训

练。 

第三，以宝玉石体验馆为载体，依托贵雅公司的电商平台，学生进行网上

营销，可以使用手机进行微商销售体验，使宝玉石体验馆成为我们校内的微商

基地。 

第四，扎实实施从“鉴定一设计一制作一营销”的全方位个人职业技能教

学培训。 

第五，明确当前宝玉石产品创作的发展趋势,通过营销体验，对于社会的玉

器流行款式、艺术评价、热销产品等有更进一步的了解,在校园便知晓玉器产业

发展方向。 

 

 

（二）项目课程的知识目标和要求： 

1、 掌握常用珠宝知识，能够对饰品进行正确讲解 
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2、 掌握门店销售的标准流程； 

3、 掌握门店销售的礼仪规范； 

4、 掌握实战而规范的销售技巧； 

5、 掌握市场研究分析方法，具备提出针对性的市场推广方案的能力；

三、课程内容 
各项目小组与指导老师商议，根据各组项目实施方式的不同安排课内或者

课外实训进行。 

项目一 珠宝翡翠认识 

1、 学时：4 

2、 实训内容 

钻石 4C、产地、工艺、镶嵌等，红蓝宝产地、种类、价值，碧玺产地、种

类、价值，欧泊产地、鉴赏、价值，水晶产地、种类、价值，托帕石、橄榄

石、石榴石等镶嵌类饰品价格及发展趋势，翡翠来历及种类，翡翠挂件寓意，

翡翠 A\B\C 货区分。 

3、 实训方法 

收集资料和相关信息，通过小组充分讨论及调查，在指导老师指导下完成

项目。 

4、 实训目标 

（1） 了解掌握镶嵌类饰品珠宝知识 

（2） 掌握常用珠宝知识 

5、 实训重点和难点 

掌握常见珠宝种类的知识 

 

项目二 首饰认识 

1、 学时：4 

2、 实训内容 

贵金属的种类及常见贵金属饰品（黄金、铂金、钯金、白银、K 金等）质量、价格、

款式。 

3、 实训方法 
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收集资料和相关信息，通过小组充分讨论及调查，在指导老师指导下完成

项目。 

4、 实训目标 

（1） 了解掌握黄、铂金、K 金、白银首饰基本知识 

（2） 了解钯金、镀金等流行首饰基本知识 

5、 实训重点和难点 

掌握黄、铂金、K 金、白银首饰基本知识 

 

项目三 门店销售的标准流程 

1、 学时：4 

2、 实训内容 

珠宝珠宝导购实战销售技巧。 

3、 实训方法 

收集资料和相关信息，通过小组充分讨论，小组成员分任务完成，由 1 人

执笔完成 

4、 实训目标 

（1） 掌握门店销售的标准流程 

（2） 了解产品定位和目标人群定位 

5、 实训重点和难点 

掌握门店销售的标准流程 

 

项目四 门店销售的礼仪规范 

1、 学时：4 

2、 实训内容 

珠宝首饰销售技巧 

3、 实训方法 

收集资料和相关信息，通过小组充分讨论及调查，在指导老师指导下完成

项目 

4、实训目标 
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（1）掌握门店销售的礼仪规范 

（3） 珠宝珠宝导购实战销售技巧 

 

5、实训重点和难点 

掌握门店销售的礼仪规范 

 

项目五 网络珠宝销售技巧 

1、 学时：4 

2、 实训内容 

电子商务基础和网络营销实务 

3、 实训方法 

详细分析项目的推广，结合电子商务趋势，进行网络营销推广与应用 

4、实训目标 

（1）珠宝首饰网络营销模式的选择和应用 

（2）珠宝首饰电子商务思维 

（3）网络营销技能 

5、实训重点和难点 

珠宝首饰网络营销模式的选择和应用 

 

项目六 珠宝首饰市场研究分析方法 

1、 学时：8 

2、 实训内容 

环境分析方法；数据的收集方法；信息的处理；综合归纳整理等 

3、 实训方法 

收集资料和相关信息，通过小组充分讨论，小组成员分任务完成一次营销

活动——体验馆内营销、宿舍走访、学院广场摆摊等等营销活动。 

4、实训目标 

（1）参与组织一次营销活动并撰写营销方案 

（2）数据的收集、整理及分析的能力 
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5、实训重点和难点 

撰写营销方案 

 

项目七 首饰销售推广方案 

1、 学时：8 

2、 实训内容 

市场营销；市场调查实务；营销策划实务 

3、 实训方法 

实施市场调查，通过讨论，进行市场推广预测，由小组成员分任务完成。

4、实训目标 

（1）由小组成员分任务完成一次公众号推文 

（2）综合分析市场情况，拟定有效的市场推广方案 

5、实训重点和难点 

文案的撰写及发布 

 

四、项目课程的教学进度设计 

《宝玉石体验馆营销实战二》实践课程执行计划表 
时

间 
学

时 
教学内容 指导教师 实施地点 学生要求 

2-17
周 

8 
掌握常用珠宝知识，

能够对饰品进行正确

讲解 
钟祥涛、熊南颖、杨宇 宝玉石体验馆 全部 

4 门店销售的标准流程 钟祥涛、熊南颖、杨宇 宝玉石体验馆 全部 

4 门店销售的礼仪规范 钟祥涛、熊南颖、杨宇 宝玉石体验馆 全部 

4 网络珠宝销售技巧 钟祥涛、熊南颖、杨宇 宝玉石体验馆 全部 

8 
珠宝首饰市场研究分

析方法 
钟祥涛、熊南颖、杨宇 宝玉石体验馆 全部 

8 首饰销售推广方案 钟祥涛、熊南颖、杨宇 宝玉石体验馆 全部 

 

五、项目课程的考核设计 
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全部学生组合成 8-10 人的若干组。 

学生个人成绩分为两个部分：过程考核（ 60%）和期末综合考核

（40%）。 

第一个部分：课程考核包括过程考核占 60%：其中个人成绩占 30%，小组

成绩占 30%； 

个人成绩 30%的组成：①各任务小组学生自评分，占 5%；②各任务小组

负责人评分 10%，③各任务小组指导老师对小组个人评分 15%； 

小组成绩 30%的组成：①各任务小组负责人自评分，占 5%；②各任务小

组指导老师评分，占 10%，③各所有指导老师在各任务小组创业计划书进行初

步展示后综合评分，占 15%； 

第二部分：期末综合考核占 40%，全部为小组成绩。 

 

 

 

 


