
1

《网店运营与推广》教学大纲

课程名称：网店运营与推广

课程学分：3

课程学时：54

考核方式：考查

适用的专业范围及层次：全日制专科电子商务、移动商务专业

编制人：皮兴进

说 明

一、课程教学性质和任务

为贯彻落实《国家职业教育改革实施方案》（职教 20条），积极

推动“学历证书+若干职业技能等级证书”制度，进一步完善相关行

动技术技能标准体系，为技术技能人才教育和培训提供科学、规范的

依据，本课程以证促教、以证促学，以网店运营与推广 1+X证书（中

级）考试为引领，深入浅出阐述系统知识，理论知识与实用技能融会

贯通，使学生能够触类旁通，构建起网店推广的完整知识体系，在实

际工作中能高效运营不同的网店推广平台。

《网店运营推广》（中级）：主要面向搜索引擎推广、信息流推广

等岗位（群），完成关键词挖掘与分析、商品标题制作、详情页优化、

搜索推广策略制定、搜索推广账户搭建、搜索推广账户优化、信息流

推广策略制定、信息流推广账户搭建、信息流推广账户优化等工作任

务，具备网店推广能力。

二、课程教学目标

通过教学，使大学生达到以下目标：

（一）知识与技能
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1、网店推广认知：能够了解网店推广新趋势；能够掌握网店推

广新技术；能够熟悉网店推广新思维。

2、SEO优化：能够了解 SEO对网店推广的作用及搜索引擎排序

机制；能够掌握搜索排名影响因素；能根据搜索引擎的工作原理和商

品关键词常用挖掘策略，通过对商品和用户的分析，拆解关键词词根，

完成商品关键词的挖掘工作；能根据关键词分类方法与规范，通过数

据分析，对挖掘的关键词进行分类，建立关键词词库；能根据建立的

商品关键词词库，依据选词和组词策略，制作合适的商品标题；能根

据 SEO规则，通过数据分析，完成商品标题的优化；能根据商品资

料和行业经验，完善商品详情页的基本参数；能根据商品资料和受众

特点，提炼商品的卖点，并将卖点转化成详情页创意。

3、SEM推广：能够掌握常见的搜索广告系统；能够掌握搜索广

告的账户结构与商品形态；能够学会 SEM推广的投放原理与扣费机

制；能根据任务背景，拆解任务目标，选择合适的推广计划类型，完

成推广资金分配，并制定合理的推广计划出价策略，推广地域、日期

策略，并在实训软件上完成 SEM推广账户搭建；能根据平台反馈数

据，优化推广计划、推广组中的资金分配、出价策略、地域策略、日

期策略等；能根据平台反馈数据，调整优化关键词的选词与出价、匹

配类型；能根据平台提示，优化推广创意和定向人群，提高广告点击

率和转化率。

4、信息流推广：能够掌握信息流广告的特点与推广账户结构；

能够掌握信息流广告竞价机制；能够根据任务背景，精准分析广告受

众，制定受众定向策略；能够根制定相应的推广计划策略、推广组策

略；能够制定相应的推广创意和落地页策略；能够熟练、准确地完成

信息流推广账户的搭建；能根据平台反馈数据，优化受众定向方式、

广告预算、出价策略等，提高广告推广效果；能根据受众定向报表，

优化受众人群，提高受众精准度；能根据平台提示，优化推广创意，
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提高创意点击率、转化率。

（二）过程与方法

 培养学生提出问题、分析问题、解决问题能力。

 提高学生的沟通技能、问题解决技能、自我管理技能和人际交

往技能等各种通用技能。

 培养学生 SEO优化能力、SEM推广能力、信息流推广能力。

（三）情感态度与价值观

 提高学生网店推广的兴趣和能力。

 通过理实一体的学习，让学生提前体验到了和真实工作环境相

似的氛围，丰富了学生的学习体验，增强了学生对推广相关工作能力

的自信心。在探索解决现实问题的过程中，体会策略、技巧和数据的

重要性，发展学生的应用意识，体验成功的乐趣。

三、课程教学内容与学时分配

1、教学进度安排

根据教学计划规定的学时数，总课时 54学时，均为实践教学，

各模块学习具体学时分配如下表，供参考。

序号 模块、任务内容
实践教学

课时小计 备注
课时数 教学方式

1 模块一：网店推广认知 3 讲授+实践 3
2 模块二：SEO优化 9 讲授+实践 9

（1）SEO的作用与原理 1 讲授+实践 1
（2）搜索排名影响因素 1 讲授+实践 1
（3）关键词挖掘与分析 1 讲授+实践 1
（4）标题制作与优化 3 讲授+实践 3
（5）详情页优化 3 讲授+实践 3

3 模块三：SEM推广 24 讲授+实践 24
（1）SEM推广概述 3 讲授+实践 3
（2）SEM推广策略制定 6 讲授+实践 6
（3）SEM推广账户搭建 9 讲授+实践 9
（4）SEM推广账户优化 6 讲授+实践 6

4 模块四：信息流推广 18 讲授+实践 18
（1）信息流推广概述 3 讲授+实践 3
（2）信息流推广策略制定 3 讲授+实践 3
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（3）信息流推广账户搭建 6 讲授+实践 6
（4）信息流推广账户优化 6 讲授+实践 6

合计 54 54

2. 思政映射与融入点

教学周次 授课要点 思政映射与融入点
授课形式与教学

方法
教学预期成效

1-2
网店推广

认知

通过课程的教

学，培养学生克服困

难，努力学习的品

质。

讲授、

演示、

实践、

个别指导

树立正确的价值

观，具备正确的行

为准则和吃苦耐

劳的品质。

端正认真学习的

态度。

3-8 SEO 优化

随着课程的深

入开展，引导学生积

极参班级、校园等活

动。

培养责任感和

认真的做事态度。

讲授、

演示、

实践、

个别指导

具备良好的公民

素养和社会道德

观念。

养成坚持学习的

习惯。

9-14 SEM 推广

培养学生健康、

快乐、自信、积极向

上的心态。

勤于思考，解决

现实问题。

讲授、

演示、

实践、

个别指导

能够增强自主意

思，主动学习。适

应社会发展的需

求的专业技能。

15-18 信息流推广

培养学生良好

的创新意识和实践

能力。

促进学生个性

特长的发展和素质

的提升。

讲授、

演示、

实践、

个别指导

增强自主学习能

力，勇于尝试的精

神，多实践操作达

到更好的能力水

平。

具备创新精神和

灵活解决问题的

能力。
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四、课程内容（课时：54）

（一）模块一：网店推广认知（课时：3）

教学目标：

1、了解网店运营的流量红利时期以及电子商务的三个时代。

2、理解网店推广新趋势。

3、掌握 SEO优化、SEM的主要内容。

4、理解网店推广新思维并会运用。

教学内容：

一、网店推广的新趋势

二、网店推广的新技术

三、网店推广的新思维

（二）模块二：SEO优化（课时：9）

教学目标：

1、 能够了解 SEO对网店推广的作用及搜索引擎排序机制。

2、 能够掌握搜索排名影响因素。

3、 能根据搜索引擎的工作原理和商品关键词常用挖掘策略，通

过对商品和用户的分析，拆解关键词词根，完成商品关键词的挖掘工

作。

4、 能根据关键词分类方法与规范，通过数据分析，对挖掘的关

键词进行分类，建立关键词词库。

5、 能根据建立的商品关键词词库，依据选词和组词策略，制作

合适的商品标题。

6、 能根据 SEO规则，通过数据分析，完成商品标题的优化。

7、 能根据商品资料和行业经验，完善商品详情页的基本参数。

8、 能根据商品资料和受众特点，提炼商品的卖点，并将卖点转

化成详情页创意。



6

教学内容：

任务一 SEO作用与原理

1、SEO对网店推广的作用

2、搜索引擎排序机制

任务二 搜索引擎排名因素

1、描述质量

2、相关性

3、服务质量

4、权重

任务三 关键词挖掘与分析

1、关键词分类

2、关键词挖掘与词库制作

任务四 商品标题优化

1、商品标题制作

2、商品标题优化

3、网页标题优化

任务五 详情页优化

1、商品属性优化

2、详情页文案优化

3、详情页视频优化

4、详情页描述优化

5、网站链接优化

（三）模块三：SEM推广（课时：24）

教学目标：

1、 能够掌握常见的搜索广告系统。

2、 能够掌握搜索广告的账户结构与商品形态。
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3、 能够学会 SEM推广的投放原理与扣费机制。

4、 能根据任务背景，拆解任务目标，选择合适的推广计划类型，

完成推广资金分配，并制定合理的推广计划出价策略，推广地域、日

期策略，并在实训软件上完成 SEM推广账户搭建。

5、 能根据平台反馈数据，优化推广计划、推广组中的资金分配、

出价策略、地域策略、日期策略等。

6、 能根据平台反馈数据，调整优化关键词的选词与出价、匹配

类型。

7、 能根据平台提示，优化推广创意和定向人群，提高广告点击

率和转化率。

教学内容：

任务一 SEM推广概述

1、 SEM商品概览

2、 SEM投放原理

3、 SEM扣费机制

4、 SEM对 SEO的影响

任务二 SEM推广策略制定

1、 SEM推广分析

2、 推广计划与推广组制定策略

3、 关键词策略

4、 创意策略

5、 人群定向策略

6、 地域时段策略

7、 场景营销策略

8、 站外 KOL推广策略

9、 短视频推广策略

任务三 SEM推广账户搭建
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1、 SEM账户搭建流程

2、 搭建推广计划与推广组

3、 关键词的添加与出价

4、 创意编辑

5、 SEM人群定向

任务四 SEM推广账户优化

1、 账户分析思路和方法

2、 账户推广数据分析

3、 账户推广效果优化

（四）模块四：信息流推广（课时：18）

教学目标：

1、 能够掌握信息流广告的特点与推广账户结构。

2、 能够掌握信息流广告竞价机制。

3、 能够根据任务背景，精准分析广告受众，制定受众定向策略。

4、 能够根制定相应的推广计划策略、推广组策略。

5、 能够制定相应的推广创意和落地页策略。

6、 能够熟练、准确地完成信息流推广账户的搭建。

7、 能根据平台反馈数据，优化受众定向方式、广告预算、出价

策略等，提高广告推广效果。

8、 能根据受众定向报表，优化受众人群，提高受众精准度。

9、 能根据平台提示，优化推广创意，提高创意点击率、转化率。

教学内容：

任务一 信息流推广概述

1、 信息流推广概念

2、 信息流推广账户

3、 信息流推广人群定向
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4、 信息流广告与 SEM的区别

5、 信息流底层构架与逻辑

任务二 信息流推广策略制定

1、 信息流推广目标分析

2、 投放策略

3、 受众定向策略

4、 资源位策略

5、 信息流推广创意策略

任务三 信息流推广账户搭建

1、 信息流账户搭建

2、 信息流人群定向设置

3、 信息流创意制作

4、 信息流落地页制作

任务四 信息流推广账户优化

1、 账户优化

2、 人群定向与出价优化

3、 创意优化

4、 落地页优化

五、教材及相关资源

1、 北京鸿科经纬科技有限公司. 网店推广（中级）.高等教育出

版社，2022年 8月第 2版

2、 北京鸿科经纬科技有限公司. 网店推广实训（中级）.高等教

育出版社，2022年 8月第 2版

3、 线上资源：1+X云课程（http://yun.hotmatrix.cn）
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2025年 9月 10日
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